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TABLE AGROALIMENTAIR% $% ,ȭ/54!/5!)3 

,Á 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ4!/Ɋ ÅÓÔ ÕÎ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅ Û ÂÕÔ ÎÏÎ ÌÕÃÒÁÔÉÆ ÑÕÉ Á ÐÏÕÒ 
ÍÉÓÓÉÏÎ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ ÅÔ ÄÅ ÃÏÏÒÄÏÎÎÅÒ ÌÅÓ ÐÒÉÏÒÉÔïÓ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÅÔ ÄȭÅÎ ÆÁÖÏÒÉÓÅÒ ÌÁ 
réalisation, le tout en soutenant la commercialisation, la promotion et la valorisation du secteur et 
de ses produits. 
 

x MISSION 

 
1. Identifier et ÃÏÏÒÄÏÎÎÅÒ ÌÅÓ ÐÒÉÏÒÉÔïÓ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÅÔ ÄȭÅÎ ÆÁÖÏÒÉÓÅÒ ÌÁ 

réalisation;  
2. Soutenir  la commercialisation, la promotion et la valorisation du secteur et de ses 

produits. 

 

x OBJECTIFS  

ü Établir et gérer une planification pluriannuelle du secteur agroalimentaire de la région de 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÕÎ ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÁÎÎÕÅÌ ÅÎ ÁÇÉÓÓÁÎÔ ÁÕÐÒîÓ des partenaires dans 
ÌȭÉÄÅÎÔÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒïÏÃÃÕÐÁÔÉÏÎÓ ÅÔ ÐÒÉÏÒÉÔïÓ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒȠ 

ü Organiser et/ou soutenir des activités de promotion et de valorisation du secteur 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȠ 

ü Développer la commercialisation agroalimentaire et positionner la TAO comme agent de 
développement en la matière; 

ü Agir en tant que porteur de dossier pour toute autre préoccupation régionale émergente. 
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MESSAGE DE LA PRÉSIDENTE 

 
,Á ÆÉÎ ÄÅ ÃÈÁÑÕÅ ÁÎÎïÅ ÆÉÎÁÎÃÉîÒÅ ÅÓÔ ÌȭÏÃÃÁÓÉÏÎ ÄÅ ÊÅÔÅÒ ÕÎ ÒÅÇÁÒÄ ÓÕÒ ÃÅ ÑÕÅ ÎÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÁÃÃÏÍÐÌÉ ÁÕ ÃÏÕÒÓ 
ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÅÔ ÄȭÅÎ ÐÒÏÆÉÔÅÒ ÐÏÕÒ ÁÎÁÌÙÓÅÒ ÌÅ ÃÈÅÍÉÎ ainsi parcouru. Lorsque nous analysons cette dernière à 
travers le contexte des cinq années qui viennent de passerȟ ÎÏÕÓ ÒÅÍÁÒÑÕÏÎÓ ÑÕȭÅÌÌÅ ÓȭÉÎÓîÒÅ ÔÏÕÔ Û ÆÁÉÔ ÄÁÎÓ 
la logique de développement qui caractérise notre organisme. 
 
%Î ÅÆÆÅÔȟ ÌȭÁÎÎïÅ ςπρσ-2014 aura été le théâtre de changements majeurs pour notre organisation, soit la 
révision de nos statÕÔÓ ÅÔ ÒîÇÌÅÍÅÎÔÓ ÁÆÉÎ ÄȭÁÊÕÓÔÅÒ ÌÁ ÍÉÓÓÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅ ÅÔ ÆÁÉÒÅ ÕÎÅ ÐÌÕÓ ÇÒÁÎÄÅ ÐÌÁÃÅ 
ÁÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÑÕÅ ÎÏÕÓ ÓÅÒÖÏÎÓ ÓÕÒ ÎÏÔÒÅ ÃÏÎÓÅÉÌ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎȟ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÌÁ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÄÕ ÎÏÍ ÄÅ 
ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅ ÁÆÉÎ ÑÕÅ ÃÅÌÕÉ-ci traduise davantage notre réalité.  
 
Alors que les nombreux projets réalisés au cours des dernières années ont permis à la Table agroalimentaire 
ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ (TAO) ÄÅ ÓÅ ÐÏÓÉÔÉÏÎÎÅÒ Û ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅ ÃÏÍÍÅ ÕÎ ÁÃÔÅÕÒ ÉÎÃÏÎÔÏÕÒÎÁÂÌÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÕ 
support à la commercialisation des entreprises agroalimentaires, nous jugions opportun que nos statuts et 
règlements reflètent cette réalité. 
 
Grâce à nos nombreux projets décrits dans le présent document, nous continuons de confirmer notre 
contribution réelle au niveau du rayonnement du secteur agroalimentaire régional et au développement de 
marchés pour nos entreprises. Même si le mot ne figure plus dans notre nom, ces projets et le haut taux de 
participation à nos réunions dénotent une concertation régionale en bonne santéȢ #ȭÅÓÔ ÄÏÎÃ ÁÖÅÃ beaucoup 
de plaisir et fierté que je vous invite à prendre connaissance de tous nos projets qui ont été menés avec brio 
ÐÁÒ ÔÏÕÔÅ ÌȭïÑÕÉÐÅ ÄÅ ÌÁ 4!/Ȣ 
 
#ȭÅÓÔ Û ÔÒÁÖÅÒÓ ÌÁ ÒïÁÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÎÏÓ ÎÏÍÂÒÅÕØ ÅÔ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÑÕÅ ÎÏÕÓ ÁÕÒÏÎÓ ÒïÕÓÓÉ Û ÍÏÎÔÒÅÒ Û Îos 
différents partenaires régionaux les résultats qui peuvent être atteints par notre équipe lorsque la région les 
appuie et leur donne les moyens nécessaires à mener à bien leurs actions. 
 
*ȭÅÎ ÐÒÏÆÉÔÅ ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓ ÐÏÕÒ ÓÏÕÌÉÇÎÅÒ ÌÁ ÐÒïÃÉÅÕÓÅ ÃÏÌÌÁÂÏÒÁÔÉÏÎ des nombreux organismes régionaux au sein 
des différents projets menés par la TAO et les remercier de leur engagement au développement du secteur 
agroalimentaire régional. En ces partenariats, voilà la preuve que la concertation régionale se réalise aussi à 
travers les nombreux projets mis en place par la Table et ses partenaires. Je veux également remercier 
grandement les administrateurs pour leur implication qui rend possible, année après année, le 
fonctionnement de ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅ. 
 
Alors que le succès des projets de la Table repose en bonne partie sur les épaules de celles et ceux qui les 
portent, je tiens à spécialement remercier les employés qui, par leur dynamisme et leur professionnalisme, 
auront grandement contribué à propulser la Table et à mettre en valeur, plus que jamais, le secteur 
agroalimentaire régionale. 
 
Cependant, je me permets encore une fois cette année de vous rappeler que les projets ne manquent pas, les 
idées novatrices et la bonne volonté non plus. Il demeure donc essentiel de veiller à ce que la TAO dispose 
ÄÅÓ ÒÅÓÓÏÕÒÃÅÓ ÓÕÆÆÉÓÁÎÔÅÓ ÐÏÕÒ ÍÁÉÎÔÅÎÉÒ ÌÅ ÃÁÐȟ ÍÁÉÓ ÓÕÒÔÏÕÔ ÑÕȭÅÌÌÅ ÃÏÎÔÉÎÕÅ ÄÅ ÐÒÏÆÉÔÅÒ ÄȭÕÎ ÁÐÐÕÉ 
concerté de ses différents partenaires régionaux. 
 

 
Diane Clément 
Présidente 
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#/.3%), $ȭ!$-).)342!TION 

x MEMBRES DU CONSEIL EXÉCUTIF 

 
Mme Diane Clément, présidente  
UPA Outaouais-Laurentides 
 
M. Sylvain Lefebvre, vice-président  
Centre de recherche et de développement technologique agricole de l'Outaouais  
 
M. Sylvain Pamerleau, secrétaire -trésorier  
MÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ 
 
Mme Johanne Desforges, administratrice  
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅÓ !ÆÆÁÉÒÅÓ ÍÕÎÉÃÉÐÁÌÅÓȟ ÄÅÓ 2ïÇÉÏÎÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ/ÃÃÕÐÁÔÉÏÎ ÄÕ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ 
 
Mme Nathalie Matte, administratrice  
Productrice, Fruiterie Valençay 
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x MEMBRES DU CONSEIL DȭADMINISTRATION  

Secteur ou organisme Représentant(e) 

Poste 1 
Entreprise membre : transformation 

M. Gaëtan Tessier 
ChocoMotive 

Poste 2 
Entreprise membre : transformation 

M. Gilles Joanisse 
La Trappe à fromage 

Poste 3 
Entreprise membre : restauration 

M. Gérard Fischer 
Le Tartuffe 

Poste 4 
Entreprise membre : production 

M. Sylvain Bertrand  
Ferme Aux Saveurs des Monts 

Poste 5 
Entreprise membre : production 

Mme Nathalie Matte  
La Fruiterie Valençay 

Poste 6 
Association des détaillants en alimentation du 
Québec (présidence régionale) 

Mme Isabelle Tassé 
Présidente ADA Outaouais 

Poste 7 
Marché de solidarité régionale ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
(MSRO) 

M. Brian Maloney  
Producteur membre 

Poste 8 
Fédération régionale Outaouais ɀ Laurentides 
ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ producteurs agricoles (UPA) 

Mme Diane Clément 
Présidente Syndicat de base Papineau 

Poste 9 
Fédération régionale Outaouais ɀ Laurentides 
ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ ɉ50!Ɋ 

M. Ivan Hale 
Producteur 

Poste 10 
3ÏÃÉïÔï ÄȭÁÉÄÅ ÁÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ 
collectivités (SADC) 

Mme Mélissa Bergeron  
Directrice générale, SADC Papineau 

Poste 11 
Centre local de développement 

M. Marc Dupuis 
Directeur général, CLD Vallée-de-la-Gatineau 

Poste 12 
Agents ruraux 

Mme Amy Taylor  
MRC Pontiac 

Poste 13 
Ville de Gatineau  

Mme Sylvie Goneau 
Conseillère municipale 

Poste 14 
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ 
Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ ɉ-!0!1Ɋ 

M. Yves Lévesque 
Directeur régional 

Poste 15 
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ 
Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ ɉ-!0AQ) 

M. Sylvain Pamerleau  
Conseiller en économie et développement du 
bioalimentaire régional 
Répondant régional en agrotourisme 
 

Poste 16 
Emploi Québec 

M. Christian Trudeau  
Analyste du marché du travail 
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Poste 17 
Centre de formation professionnelle 
Relais-de-la-Lièvre Seigneurie 

Mme Annie Larocque  
Directrice adjointe 

Poste 18 
Collège Héritage 

Mme Rita Arena  
Consultante - ÉducACTION 
 

Poste 19 
Ministère des Affaires municipales, des 
2ïÇÉÏÎÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ/ÃÃÕÐÁÔÉÏÎ ÄÕ 4ÅÒÒÉÔÏÉÒÅ 
(MAMROT) 

Mme Joanne Desforges 
 
 

Poste 20 
La Financière agricole du Québec 

M. Normand Larochelle  
Directeur régional 

Poste 21 
Centre de recherche et de développement 
ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÑÕÅ ÁÇÒÉÃÏÌÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
(CREDETAO) 

M. Sylvain Lefebvre  
Président 

x MEMBRES OBSERVATEURS 

Poste 1 
Conférence régionale des élus de 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ#2O/Ɋ 

M. Daniel Fortin  
Agent de développement 

Poste 2 
Développement économique ɀ CLD 
Gatineau 

M. Jean Lepage 
Directeur service aux entreprises 

Poste 3 
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅÓ &ÉÎÁÎÃÅÓ ÅÔ ÄÅ ÌȭOÃÏÎÏÍÉÅ 
du Québec 

M. Benoît Labrecque  
Conseiller en développement économique  
 

Poste 4 
Fédération régionale Outaouais ɀ 
Laurentides 
ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ 
(UPA) 

M. Nicolas Brodeur  
Agent en vie syndicale et communications 

 
 
 

x PERSONNEL DE LA TAO 

 
M. Vincent Philibert  
Directeur 

Mme Geneviève Savard 
Chargée de projets 

Mme Stéphanie Ayotte  
Directrice adjointe 

M. Philippe Thompson  
Agent de commercialisation  
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TERRITOIRE DESSERVI 

 

x ,ȭ/UTAOUAIS
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PROCÈS VERBAL - AGA 2013 

 
 
4ÁÂÌÅ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
999, rue Dollard 
Gatineau (Québec)  J8L 3E6 
 

 
ASSEMBLEE GENERALE ANNUELLE 
 

 

 

Procès-ÖÅÒÂÁÌ ÄÅ ÌȭÁÓÓÅÍÂÌïÅ ÇïÎïÒÁÌÅ ÁÎÎÕÅÌÌÅ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ ÔÅÎÕÅ Û 'ÁÔineau le mardi 4 juin 2013 à 
9 h 30 heures, dans la salle de conférence du MAPAQ. 

 
 

 

Sont présents : Mmes Diane Clément UPA 
  Geneviève Savard TCAO 
  Stéphanie Ayotte TCAO 
  Isabelle Tassé ADA Outaouais 
  Rita Arena Cégep Héritage 
  Joanne Desforges MAMROT 
  Roselyne Clément SADC (Papineau) 
  Émilie Caron UPA 
  Mélissa Bergeron SADC (Papineau) 
  Amy Taylor Agents ruraux 
  Gulcan Vurgun TCAO (stagiaire) 
  Ikram Megdiche TCAO (stagiaire) 
 MM Vincent Philibert  TCAO 
  Charles Séguin MSRO 
  Normand Larochelle La financière agricole 
  Philippe Thompson Agent de commercialisation TCAO 
  René Ledoux UPA 
  Mario Beauchamp Transformateur 
  Brian Maloney MSRO 
  Benoit Labrecque MDEIE 
  Sylvain Lefebvre CREDETAO 
  Sylvain Pamerleau MAPAQ 
  Yves Lévesque MAPAQ 
  Sylvain Bertrand Producteur 
  Antoine Lamarche UPA 
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1. /ÕÖÅÒÔÕÒÅ ÄÅ ÌȭÁÓÓÅÍÂÌïÅ 
 

La séance est ouverte à 9 h 40. Mme Clément assume la présidence de cette réunion et 
ÓÏÕÈÁÉÔÅ ÌÁ ÂÉÅÎÖÅÎÕÅ Û ÌȭÁÓÓÉÓÔÁÎÃÅȢ -ÍÅ Savard agit à titre de secrétaire. 
 

2. ,ÅÃÔÕÒÅ ÅÔ ÁÄÏÐÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÁÖÉÓ ÄÅ ÃÏÎÖÏÃÁÔÉÏÎ 
 

Mme #ÌïÍÅÎÔ ÆÁÉÔ ÌÁ ÌÅÃÔÕÒÅ ÄÅ ÌȭÁÖÉÓ ÄÅ ÃÏÎÖÏÃÁÔÉÏÎ ÁÕØ ÍÅÍÂÒÅÓ ÐÒïÓÅÎts. 
 

x AGA 12-13-01 

 

Proposition de M. Beauchamp, appuyée par M.  ,ÅÆÅÂÖÒÅȟ ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌȭÁÖÉÓ ÄÅ ÃÏÎÖÏÃÁÔÉÏÎ ÔÅÌ ÑÕÅÌȢ 

!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 
 

3. ,ÅÃÔÕÒÅ ÅÔ ÁÄÏÐÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÒÄÒÅ ÄÕ ÊÏÕÒ 
 

Mme #ÌïÍÅÎÔ ÆÁÉÔ ÌÁ ÌÅÃÔÕÒÅ ÄÅ ÌȭÏÒÄÒÅ ÄÕ ÊÏÕÒ ÆÉÇÕÒÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌȭÁÖÉÓ ÄÅ ÃÏÎÖÏÃÁÔÉÏÎȢ  
 

x AGA 12-13-02 
 

Proposition de M. Lévesque, appuyée par M. "ÅÒÔÒÁÎÄȟ ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌȭÏÒÄÒÅ ÄÕ ÊÏÕÒ ÔÅÌ ÑÕÅÌȢ 

 
!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 

 
4. Lecture et adoption du procès -verbal de Ìȭ!'! 2012  

 
M. Philibert fait la lecture des points importants du procès-ÖÅÒÂÁÌ ÄÅ Ìȭ!'! ÄÅ ςπρςȢ 
 

x AGA 12-13-03 
 

Proposition de M. Pamerleau, appuyée par Mme Arena, ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌÅ ÐÒÏÃîÓ-verbal du 
4 juin 2012. 

 
!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 

 
5. Rapport financier  

 
Mme Clément présente M. Antoine Lamarche, comptable professionnel agréé du 
Service de comptabilité et de fiscalité de l'UPA Outaouais-Laurentides. Elle explique 
que M. ,ÁÍÁÒÃÈÅ ÓȭÅÓÔ ÏÃÃÕÐï ÄÅ ÎÏÔÒÅ ÄÏÓÓÉÅÒ ÂÉÅÎ ÑÕÅ ÌÁ ÃÏÍÐÔÁÂÌÅ ÏÆÆÉÃÉÅÌÌÅ ÄÕ 
présent rapport est Sophie Dion. 
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M. Lamarche présente les États financiers 2012-2013 et affirme que selon les normes 
ÃÏÍÐÔÁÂÌÅÓȟ ÔÏÕÔ ÅÓÔ ÃÏÎÆÏÒÍÅȢ )Ì ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÕÎ ÍÅÉÌÌÅÕÒ ÃÏÎÔÒĖÌÅ ÄÅÓ ÃÈÁÒÇÅÓ Á 
ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÁÃÃÒÏÿÔÒÅ ÌÅÓ ÂïÎïÆÉÃÅÓ ÄÅ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÐÒÏÊÅÔÓȢ )Ì ÓÏÕÌÉÇÎÅ ÐÏÕÒ ÌȭÁÎÎïÅ ÆÉÎÁÎÃÉîÒÅ 
2012-2013 des produits de 579 612 $ et des charges de 568 072 $ pour un excédent 
de 11 540 $. 
 
#Å ÄÅÒÎÉÅÒ ÍÅÎÔÉÏÎÎÅ ÁÕÓÓÉ ÑÕȭÉÌ Ù Á ÅÕ ÕÎ ÒÅÄÒÅÓÓÅÍÅÎÔ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÖÁÃÁÎÃÅÓ ÅÔ 
ÄÅÓ ÈÅÕÒÅÓ ÁÃÃÕÍÕÌïÅÓȢ 5Î ÒÅÄÒÅÓÓÅÍÅÎÔ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄȭÕÎÅ ÓÕÂÖention de la CRÉO qui 
avait été mal placée a également été fait, il resterait donc plusieurs montants à 
recevoir. M. Lamarche explique que, dû à de nouvelles normes, les bilans présentent 
désormais trois colonnes pour cette année de transition. Toutefois, ces nouvelles 
ÎÏÒÍÅÓ ÎȭÁÆÆÅÃÔÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÓ ÃÈÉÆÆÒÅÓȢ  
 
 

x AGA 12-13-04 

 
Proposition de M. Beauchamp, appuyée par M. ,ÅÆÅÂÖÒÅȟ ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌÅ ÒÁÐÐÏÒÔ ÄÅ ÍÉÓÓÉÏÎ 
ÄȭÅØÁÍÅÎ ÄÅ ÌȭÅØÐÅÒÔ-comptable, Mme Sophie Dion, au 31 mars 2013. 

 
!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 

 
6. Nomination ÄÅ ÌȭÅØÐÅÒÔ-comptable  

 
Mme Clément demande si nous désirons prendre les mêmes experts comptables pour 
ÌȭÁÎÎïÅ ÆÉÎÁÎÃÉîÒÅ Û ÖÅÎÉÒȢ   
 

x AGA 12-13-05 
 
Proposition de Mme Taylor, appuyée par M. Larochelle, de conserver Mme Sophie Dion 
comme expert-comptable pour les prochains états financiers. 

!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 
 

 
7. 2ÁÐÐÏÒÔ ÄÅÓ ÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ 

 
-ÍÅ #ÌïÍÅÎÔ ÒÅÍÅÒÃÉÅ ÌÅÓ ÐÁÒÔÅÎÁÉÒÅÓ ÅÔ ÌÅ ÐÅÒÓÏÎÎÅÌ ÄÅ ÌÁ 4#!/ ÐÏÕÒ ÌȭÁÎÎïÅ ÑÕÉ ÓÅ 
termine. M. Philibert explique que chaque employé de la Table présentera ses projets. 
Il cède donc la parole à Mme Ayotte pour la présentation des premiers projets. La 
présentation est accompagnée par une projection « PowerPoint ». 
 
Répertoire Web 
 
Mme !ÙÏÔÔÅ ÐÒïÓÅÎÔÅ ÌÅ ÐÒÏÊÅÔ ÄÕ ÒïÐÅÒÔÏÉÒÅȢ %ÌÌÅ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÉÌ Ù Á ÅÕ ÕÎÅ ÌïÇîÒÅ 
baisse des membres qui sont passés de 70 à 63, mais la création de nouvelles 
catégories à différents coûts a tout de même fait augmenter les revenus à 4 025 $, ce 
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ÑÕÉ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅ ÐÒîÓ ÄÕ ÄÏÕÂÌÅ ÐÁÒ ÒÁÐÐÏÒÔ Û ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅȢ -ÍÅ Ayotte explique 
que les nouvelles catégories servent à maximiser la visibilité des entreprises en plus 
ÄȭÏÆÆÒÉÒ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÁÕÔÒÅÓ ÁÖÁÎÔÁÇÅÓȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌÁ ÐÒÉÏÒÉÔï ÌÏÒÓ ÄÅ 
ÌȭÉÎÓÃÒÉÐÔÉÏÎ Û ÄÅÓ ïÖîÎÅÍÅÎÔÓȢ  
 
M. Philibert mentionne que les fonds recueillis ne servent pas au fonctionnement de 
la TCAO, mais que ceux-ÃÉ ÓÅÒÖÅÎÔ ÐÌÕÔĖÔ ÄȭÅÆÆÅÔ ÌÅÖÉÅÒ ÐÏÕÒ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÄÅ ÌÁ 
Table. 
 
Infolettre  
 
Mme !ÙÏÔÔÅ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕÅ ÍÏÉÎÓ ÄȭÉÎÆÏÌÅÔÔÒÅÓ ÏÎÔ ïÔï ÄÉÆÆÕÓïÅÓȟ ÃÁÒ ÕÎÅ ÇÒÁÎÄÅ ÐÁÒÔÉÅ 
ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÓÔ ÐÒïÓÅÎÔÅ ÓÕÒ ÌÅ ÓÉÔÅ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÅÔ ÌÁ ÐÁÇÅ &ÁÃÅÂÏÏË ÄÅ 
Croquez Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ.  
 
Magazine Web et cahier spécial LeDroit 
 
Mme Ayotte explique le type de contenu qui se retrouve dans le magazine web. Elle 
explique que différents partenaires ont été approchés pour fournir des textes, cela 
permet de varier le contenu et de développer une belle collaboration avec différents 
acteuÒÓ ÃÏÍÍÅ ÐÏÕÒ ÌÁ ÓÁÎÔï ÁÖÅÃ Ìȭ!ÇÅÎÃÅ ÄÅ ÌÁ ÓÁÎÔï ÅÔ ÄÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÓÏÃÉÁÕØ ÄÅ 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ $ÉÆÆïÒÅÎÔ ÄÕ ÓÉÔÅ ×ÅÂ ÄÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ, le magazine web permet de 
diffuser une information différente avec du contenu plus en profondeur sous forme 
ÄȭÁÒÔÉÃÌÅȢ 
 
En lien directement avec le magazine, le cahier spécial dans LeDroit a été imprimé à 
33 000 exemplaires en juin dans le but de faire la promotion de la filière 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÅÎ /ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÏÎÃ ÄͻÁÒÔÉÃÌÅÓ ÄÕ ÍÁÇÁÚÉÎÅ ×ÅÂ ÑÕÉ ÓÏÎÔ 
sélectionnés pour produire une version papier que les consommateurs pourront 
conserver comme ouvrage de référence. 
 
Vidéo 
 
M. Philibert présente les grandes lignes de ce projet qui a permis de créer des vidéos 
promotionnelles pour trois entreprises de la région et une section « vidéo » sur notre 
portail web #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ. Il affirme être très satisfait du résultat final puisque 
le travail réalisé est très professionnel. Les vidéos sont disponibles au 
www.croquezoutaouais.com. 
 
Boutique 
 
M. Philibert présente aux adÍÉÎÉÓÔÒÁÔÅÕÒÓ ÄÅÓ ÏÂÊÅÔÓ Û ÌȭÅÆÆÉÇÉÅ ÄÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ 
qui ont été créés dernièrement et explique que ce projet a pour but de rapporter un 
ÐÅÔÉÔ ÍÏÎÔÁÎÔ ÓÕÐÐÌïÍÅÎÔÁÉÒÅ Û ÌÁ 4#!/ ÔÏÕÔ ÅÎ ÆÁÉÓÁÎÔ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 
Il mentionne que la prochaine étape est de déterminer la méthode de livraison pour la 
vente des produits et les coûts de vente. 
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Optimisation web 
 
M. Philibert explique que les bailleurs de fonds ont soulevé le fait que les sites 
Internet des entreprises étaient parfois désuets ou carrément inexistants. Dans cette 
optique, la TCAO a mis en place un projet de création de sites web sur une base 
commune, mais personnalisés en fonction des entreprises participantes. Au total, ce 
sont 11 entreprises qui se sont montrées intéressées par le projet. Les sites web sont 
présentement en élaboration avec la firme Olà web studio. 
 
Détaillant ɀ fromageries 
 
M. 0ÈÉÌÉÂÅÒÔ ÍÅÎÔÉÏÎÎÅ ÑÕÅ ÌȭÁÇÅÎÔ ÄÅ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎȟ -Ȣ Philippe Thompson, est 
grandement impliqué dans ce projet principalement au niveau du démarchage avec 
les détaillants. Le but ultime de ce projet est de permettre une visibilité accrue aux 
ÃÉÎÑ ÆÒÏÍÁÇÅÒÉÅÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÃÈÅÚ σπ ÄïÔÁÉÌÌÁÎÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ )Ì ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕÅ ÃȭÅÓÔ 
ÅÎ ÆÁÉÔ ÕÎ ÐÒÏÊÅÔ ÐÉÌÏÔÅ ÅÎ ÖÕÅ ÄȭïÔÅÎÄÒÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ ÄÅ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ Û ÄȭÁÕÔÒÅÓ 
catégories de produits. 
 
M. 4ÈÏÍÐÓÏÎ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÉÌ ÅÓÔ ÄÉÆÆÉÃÉÌÅ ÄÅ ÇÁÒÄÅÒ ÌÅ ÖÉÓÕÅÌ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄÁÎÓ ÌÅ ÍÁÇÁÓÉÎ ÅÔ 
ÑÕÅ ÃȭÅÓÔ ÕÎ ÔÒÁÖÁÉÌ ÃÏÎÓÔÁÎÔȢ 
 
Mme )ÓÁÂÅÌÌÅ 4ÁÓÓï ÁÆÆÉÒÍÅ ÑÕȭÉÌ ÆÁÕÔ ÉÍÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÇïÒÁÎÔÓ ÅÔ Ⱥ refaire » avec eux leur 
comptoir de fromage. 
 
Mme 2ÏÓÅÌÙÎÅ #ÌïÍÅÎÔ ÄÅÍÁÎÄÅ ÓȭÉÌ Ù Á ÕÎÅ ÄÁÔÅ ÄÅ ÆÉÎ ÐÒïÖÕÅ ÐÏÕÒ ÃÅ ÐÒÏÊÅÔȢ 
M. 0ÈÉÌÉÂÅÒÔ ÒïÐÏÎÄ ÑÕÅ ÒÉÅÎ ÎȭÁ ÅÎÃÏÒÅ ïÔï ÄïÔÅÒÍÉÎï Û ÃÅ ÎÉÖÅÁÕȢ 
 
M. Thompson conclut en disant que ce projet a permis aux fromageries participantes 
de percer dans de nouveaux marchés. 
 
Festibière de Gatineau 
 
Mme 3ÁÖÁÒÄ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÅÎÃÏÒÅ ÕÎÅ ÆÏÉÓ ÃÅÔÔÅ ÁÎÎïÅ ÑÕÁÔÒÅ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÏÎÔ ÔÅÎÔï ɉÏÕ 
ÒÅÔÅÎÔïɊ ÌȭÅØÐïÒÉÅÎÃÅ ÄÕ &ÅÓÔÉÂÉîÒÅ ÅÔ ÑÕÅ ÌÅÓ ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ïÔï ÁÔÔÅÉÎÔÓȢ %ÌÌÅ 
explique que dû à différents faÃÔÅÕÒÓ ÔÅÌÓ ÑÕÅ ÌÁ ÔÅÍÐïÒÁÔÕÒÅȟ ÌȭÅÍÐÌÁÃÅÍÅÎÔ, la 
concurrence, ÌÁ ÃÌÉÅÎÔîÌÅ Îȭont pas été au rendez-vous au chapiteau Croquez 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ. 
 
Campagne le Menu #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔïȦ dans les restaurants 
 
Mme Ayotte explique la campagne dans les restaÕÒÁÎÔÓ ÅÎ ÉÎÄÉÑÕÁÎÔ ÑÕȭÉÌ Ù Á ÅÕ ρπ 
restaurants participants et que pour une première fois, un volet santé a été ajouté. Les 
menus, conçus avec des produits de la région, étaient affichés dans les différents 
restaurants participants et les clients avaient une chance de participer au concours 
ÌÏÒÓÑÕȭÉÌÓ ÃÈÏÉÓÉÓÓÁÉÅÎÔ ÌÅ ÍÅÎÕ ÓÐïÃÉÁÌ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ ÅÎ ÓÁÎÔï. Mme Ayotte 
ÍÅÎÔÉÏÎÎÅ ÑÕȭÕÎ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔ ÄïÆÉ Û ÒÅÌÅÖÅÒ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ïÄÉÔÉÏÎÓ Û ÖÅÎÉÒ ÅÓÔ ÌȭÉÍÐÌÉÃÁÔÉÏÎ 
des employés des restaurants participants afin que ceux-ci poussent davantage le 
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menu et remettent les coupons de participation. Malgré les défis à travailler, la 
campagne fut un beau succès. 
 
Marathon canadien de ski 
 
M. Philibert explique que la TCAO a été invitée pour une seconde année à participer 
au Marathon canadien de Ski en animant un des multiples arrêts du parcours. Il 
ÍÅÎÔÉÏÎÎÅ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓ ÑÕȭÉÌ Ù ÁÕÒÁ ÕÎÅ ÒïÆÌÅØÉÏÎ Û ÆÁÉÒÅ Û ÓÁÖÏÉÒ ÓÉ ÎÏÕÓ Ù ÒÅÔÏÕÒÎÅÒÏÎÓ 
ÐÏÕÒ ÌÁ ÐÒÏÃÈÁÉÎÅ ïÄÉÔÉÏÎȟ ÃÁÒ ÃÅ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÎïÃÅÓÓÁÉÒÅÍÅÎÔ ÐÒÏÆÉÔÁÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ 
producteurs puisque ceux-ÃÉ ÏÆÆÒÅÎÔ ÇÒÁÔÕÉÔÅÍÅÎÔ Û ÍÁÎÇÅÒ ÅÔ ÑÕȭÉÌÓ ÎÅ ÒïÁÌÉÓÅÎÔ ÐÁÓ 
ɉÏÕ ÔÒîÓ ÐÅÕɊ ÄÅ ÖÅÎÔÅÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓ ÄȭÕÎÅ ÂÅÌÌÅ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÁÖÅÃ ÕÎÅ ÃÌÉÅÎÔîÌÅ ÔÒîÓ 
intéressante et en moyens. 
 
Portfolio 
 
M. 0ÈÉÌÉÂÅÒÔ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÕÎÅ ÓÅÃÏÎÄÅ ïÄÉÔÉÏÎ ÄÕ 0ÏÒÔÆÏÌio a été réalisée cette année. Ce 
ÓÏÎÔ ÃÉÎÑ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȟ ÐÏÕÒ ÕÎ ÔÏÔÁÌ ÄÅ φ ÆÉÃÈÅÓȟ ÑÕÉ ÓÅ ÓÏÎÔ ÁÊÏÕÔïÅÓ Û ÌȭÏÕÔÉÌ ÄÅ 
référence. 
 
Concours #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔï 
 
Mme Ayotte explique le concept de la campagne #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔïȦ. Elle 
mentiÏÎÎÅ ÑÕȭÉÌ Ù Á ÅÕ ÕÎ ÔÉÒÁÇÅ ÃÈÁÑÕÅ ÓÅÍÁÉÎÅ ÄÕÒÁÎÔ ÔÏÕÔ ÌÅ ÍÏÉÓ ÄÅ ÍÁÒÓȟ ÅÎ ÐÌÕÓ 
ÄÕ ÇÒÁÎÄ ÔÉÒÁÇÅ Û ÌÁ ÔÏÕÔÅ ÆÉÎȢ ,ÅÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÓ ÓȭÉÎÓÃÒÉÖÁÉÅÎÔ ÖÉÁ ÌÁ ÓÅÃÔÉÏÎ ÓÁÎÔï ÄÕ ÓÉÔÅ 
Internet de Croquez Outaouais! en répondant à une question rattachée à la thématique 
du concours, soit les saines habitudes de vie ou encore les produits régionaux. Sur le 
site du concours, on retrouvait des recettes santé, des chroniques, des trucs de cuisine 
ÅÔ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÎ ÌÉÅÎ ÁÖÅÃ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅȢ %ÌÌÅ ÁÎÎÏÎÃÅ ÑÕÅ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ 
ÎÏÕÖÅÁÕØ ÐÒÉØ ÓÅ ÓÏÎÔ ÁÊÏÕÔïÓ ÐÏÕÒ ÃÅÔÔÅ ïÄÉÔÉÏÎ ÅÔ ÑÕÅ ÌÁ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÔÉÏÎ ÓȭÅÓÔ ÁÃÃÒÕÅ 
ÐÁÒ ÒÁÐÐÏÒÔ Û ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ÐÁÓÓïÅȟ ÃÅ ÆÕÔ ÄÏÎÃ ÕÎÅ ÔÒîÓ ÂÅÌÌÅ ÒïÕÓÓÉÔÅ ÐÏÕÒ ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ςπρσȢ 
 
Parcours Outaouais gourmet 
 
Mme 3ÁÖÁÒÄ ÍÅÎÔÉÏÎÎÅ ÑÕȭÅÎ ςπρςȟ ÌÅ 0ÁÒÃÏÕÒÓ /ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÇÏÕÒÍÅÔ ÃÏÍÐÔÁÉÔ 47 
membres, dont 17 principaux et 30 complices (dont La boîte à grains qui a adhéré 2 
fois pour ses 2 magasins), répartis dans les cinq MRC de la région. Elle annonce aussi 
que le site web connait une progression par rapport à la dernière année. En effet, ce 
sont plus de 7 500 visiteurs qui se sont rendus sur le site web pour un total de 80 000 
pages vues. 
 
Agent de commercialisation 
 
M. Philibert invite M. Thompson à prendre la parole. M. Thompson explique que 
ÌȭÁÎÎïÅ Á ÄïÂÕÔï ÔÒÁÎÑÕÉÌÌÅÍÅÎÔȟ ÍÁÉÓ ÑÕÅ ÄÅ ÎÏÕÖÅÁÕØ ÐÒÏÊÅÔÓ ÓÅ ÓÏÎÔ ÁÊÏÕÔïÓ ÁÕ ÆÉÌ 
des mois. Il mentionne que la promotion de ses services passe beaucoup par les 
intervenants du milieu. Il annonce que beaucoup de projets sont à venir pour sa 
quatrième année, dont la suite du projet avec les détaillants. 
 



 

16 
 

&ÏÉÒÅ ÇÏÕÒÍÁÎÄÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɀEst ontarien 
 
Mme Savard annonce que la Foire gourmande Outaouais ɀ Est ontarien a encore 
connu du succès et une progression. En effet, ce sont plus de 9 000 personnes qui se 
ÓÏÎÔ ÄïÐÌÁÃïÅÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÒÉÖÅÓ ÏÎÔÁÒÉÅÎÎÅ ÅÔ ÑÕïÂïÃÏÉÓÅ ÄÅ ÌȭïÖïÎÅÍÅÎÔ ÌÅ ςφ ÁÏĮÔ 
dernier.  
 
Mission exploratoire 
 
M. 0ÈÉÌÉÂÅÒÔ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÕÎÅ ÖÉÎÇÔÁÉÎÅ ÄÅ ÐÅÒÓÏÎÎÅÓ ÏÎÔ ÐÁÒÔÉÃÉÐï Û ÌÁ ÄÅÒÎÉîÒÅ 
ÍÉÓÓÉÏÎ ÅØÐÌÏÒÁÔÏÉÒÅ ÑÕÉ ÓȭÅÓÔ ÄïÒoulée dans le Bas St-Laurent et Chaudière-
!ÐÐÁÌÁÃÈÅÓȢ 4ÏÕÓ ÏÎÔ ÓÅÍÂÌï ÁÐÐÒïÃÉÅÒ ÌȭÅØÐïÒÉÅÎÃÅ ÅÔ ÌÅÓ ïÃÈÁÎÇÅÓ ÆÕÒÅÎÔ 
intéressants. Plusieurs entreprises très intéressantes ont été visitées. 
 
Marché de Noël 
 
Mme Ayotte mentionne que, pour une deuxième année consécutive, la TCAO a 
travaillé avec la Table de concertation agroalimentaire des Laurentides pour 
ÏÒÇÁÎÉÓÅÒ ÌÅ -ÁÒÃÈï ÄÅ .ÏòÌ ÄÅÓ 0ÒÏÍÅÎÁÄÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ )Ì Ù Á ÅÕ ÑÕÁÔÒÅ 
ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÑÕÉ ÏÎÔ ÐÁÒÔÉÃÉÐïȟ ÄÏÎÔ ÔÒÏÉÓ ÑÕÉ ÓÅ ÓÏÎÔ ÒÅÇÒÏÕÐïÅÓ sous un 
même kiosque.  
 
Rendez-vous agroalimentaire 
 
M. Philibert mentionne que les Rendez-vous agroalimentaires 2013 se sont déroulés 
ÃÏÍÍÅ ÐÒïÖÕ ÁÖÅÃ ÕÎÅ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÔÉÏÎ ÓÅÍÂÌÁÂÌÅ Û ÃÅÌÌÅ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅȢ #ÅÓ 
journées, organisées par le MAPAQ, sont supportées par la Table au niveau de la 
logistique. 
 
Programme Promotion-Valorisation 
 
M. Philibert rappelle que ce programme, financé par le MAPAQ et la CRÉO, a pour but 
de contribuer au maintien et au développement du milieu rural par la valorisation de 
lȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÐÁÒ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅ ÓÅÓ ÃÁÒÁÃÔïÒÉÓÔÉÑÕÅÓ ÅÔ ÄÅ ÓÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÏÃÁÕØ ÅÔ 
régionaux. Il mentionne que quatre projets ont été soutenus grâce à ce fonds 
administré par la TCAO, soit le projet de sites Internet des entreprises, le kiosque 
#ÒÏÑÕÅÚ ÌȭOutaouais ! au Festibière de Gatineau, le projet de visuel pour les 
ÆÒÏÍÁÇÅÒÉÅÓ ÅÔ ÌÅ ËÉÏÓÑÕÅ ÁÕ -ÁÒÁÔÈÏÎ ÃÁÎÁÄÉÅÎ ÄÅ ÓËÉȢ ,ȭÅÆÆÅÔ ÌÅÖÉÅÒ ÄÅ ÃÅ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ 
ÎȭÅÓÔ ÐÌÕÓ Û ÄïÍÏÎÔÒÅÒ ÁÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÆÉÎÁÎÃïÓ ÁÕ ÃÏĮÔ ÄÅ τ 333$ correspondent 
à des investissements totaux de 61 074$. 
 
Club gourmand 
 
Mme Savard présente le projet du Club gourmand, lancé en janvier 2013. Elle 
ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕÅ ÌȭÉÄïÅ ÄÕ #ÌÕÂ ÅÓÔ ÄÅ ÃÒïÅÒ ÄÅÓ ïÖîÎÅÍÅÎÔÓ ÍÅÎÓÕÅÌÓ ÅØÃÌÕÓÉÆÓ ÄÁÎÓ ÌÅÓ 
restaurants de la région pour mettre en valeur les produits agroalimentaires de 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÔ ÌÅÓ ÔÁÌÅÎÔÓ ÃÕÌÉÎÁÉÒÅÓ ÒïÇÉÏÎÁÕØȢ #Å ÐÒÏÊÅÔ ÐÅÒÍÅÔ ÄÅ ÒïÐÏÎÄÒÅ Û ÄÉÖÅÒÓ 
objectifs; développer des liens avec des restaurants de la région, inciter les 
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ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ Û ÓȭÁÐÐÒÏÖÉÓÉÏÎÎÅÒ ÃÈÅÚ ÄÅ ÎÏÕÖÅÁÕØ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓȟ faire croître la 
ÎÏÔÏÒÉïÔï ÄÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ ÁÕÐÒîÓ ÄÕ ÇÒÁÎÄ ÐÕÂÌÉÃ ÅÔ ÁÌÉÍÅÎÔÅÒ ÌÅ &ÁÃÅÂÏÏË ÄÅ 
#ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦȢ 
 
PSAO 
 
Mme Ayotte présente le processus qui a mené à la réalisation de la Planification 
ÓÔÒÁÔïÇÉÑÕÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ς013-2018 (PSAO). Mme Ayotte 
mentionne que la PSAO constitue un exercice qui vise à structurer les interventions 
des acteurs du secteur pour assurer un développement cohérent et optimal du 
secteur agroalimentaire pour les cinq années à venir.  
0ÕÉÓÑÕÅ ÌȭÁÇÒoalimentaire constitue un secteur à fort potentiel, notamment au niveau 
de la diversification économique régionale, du rapprochement rural-ÕÒÂÁÉÎȟ ÄȭÕÎÅ 
ÏÃÃÕÐÁÔÉÏÎ ÄÙÎÁÍÉÑÕÅ ÄÕ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅȟ ÄÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄȭÕÎÅ ÆÉÅÒÔï ÒïÇÉÏÎÁÌÅȟ ÅÔ ÄÏÎÃ 
ÄÅ ÌȭÁÍïÌÉÏÒÁÔÉÏÎ ÄÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÖÉÅ ÄÅÓ ÒïÓÉÄÅÎÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ ÉÌ ÁÐÐÁÒÁÉÓÓÁÉÔ 
primordial que la prochaine planification stratégique du secteur soit liée au travail de 
ÐÌÁÎÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÅÆÆÅÃÔÕï ÐÁÒ ÌÁ #ÏÎÆïÒÅÎÃÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅ ÄÅÓ OÌÕÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ#2O/Ɋ ÑÕÉȟ 
ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ςπρςȟ ÒïÁÌÉÓÁ ÌȭÅØÅÒÃÉÃÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÒïÇÉÏÎÁÌ ÐÏÕÒ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÓÅÃÔÅÕÒÓ 
pour la période 2013-2018. Dans ce contexte, divers intervenants rattachés au 
secteur agroalimentaire se sont réunis au printemps 2012 pour former un comité 
ayant comme mandat de réaliser le bilan de la planification 2006-2012, en plus de 
concevoir la planification stratégique de la période à venir, soit celle de 2013-2018. 
Suite à la réalisation du bilan, une longue démarche de consultation a été entamée 
pour recueillir les propos, commentaires et suggestions de tous les acteurs gravitant 
ÁÕÔÏÕÒ ÄÅ ÌȭÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ɉÄÉÆÆÕÓÉÏÎ ÅÔ ÃÏÍÐÉÌÁÔÉÏÎ ÄÅ ÑÕÅÓÔÉÏÎÎÁÉÒÅÓȟ ÔÏÕÒÎïÅ ÄÅÓ 
ÑÕÁÔÒÅ ÒÅÎÃÏÎÔÒÅÓ ÄÅÓ ÓÙÎÄÉÃÁÔÓ ÄÅ ÂÁÓÅ ÄÅ Ìȭ50! ÅÔ ÃÏÎÓÕÌÔÁÔÉÏÎ ÔÅÒÒÉÔÏÒÉÁÌÅ ÄÁÎÓ 
chacune des MRC et la ville de GatiÎÅÁÕɊȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ Á ïÔï ÅÎÓÕÉÔÅ 
analysé par la TAO et soumis au comité. La Planification stratégique agroalimentaire 
ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ςπρσ-2018 a été entérinée lors du CA de la TAO le 13 février 2013. 
 

8. !ÄÏÐÔÉÏÎ ÄÕ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÎÏÍ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅ 
  

Mme Clément fait la lecture du projet de résolution pour le changement de nom de 
ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 
 
#ÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÑÕÅ ÌÅ ÍÁÎÄÁÔ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
(TCAO) dépasse maintenant celui de concertation. 
 
Considérant que le mandÁÔ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
(TCAO) a évolué pour englober la promotion, la valorisation et la commercialisation 
des produits du secteur agroalimentaire de la région.   
 
#ÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÑÕÅ ÌÅ ÃÏÎÓÅÉÌ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ ÒÅÃÏÍÍÁÎÄÅ Û ÌȭÕÎÁÎÉÍÉÔï ÌÅ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ 
ÄÅ ÎÏÍ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 
 
)Ì ÅÓÔ ÐÒÏÐÏÓï ÑÕÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ4#!/Ɋ 
ÄÅÖÉÅÎÎÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ4!/ɊȢ 
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x AGA 12-13-06 

 
Proposition de Mme Roselyne Clément, appuyée par M. 0ÁÍÅÒÌÅÁÕȟ ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌÁ 
ÒïÓÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÎÏÍ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 

!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 
 

9. Adoption des nouveaux statuts et règlements  
 

Mme Clément fait la lecture du projet de résolution pour les nouveaux statuts et 
règlements de ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 

  
Considérant que les besoins du milieu ont évolué. 
 
#ÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÑÕÅ ÌÅÓ ÍÁÎÄÁÔÓ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ4!/Ɋ ÓÏÎÔ 
portés à évoluer en fonction de la réalité du secteur agroalimentaire. 
 
#ÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÑÕÅ ÌÅ ÃÏÎÓÅÉÌ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ ÒÅÃÏÍÍÁÎÄÅ Û ÌȭÕÎÁÎÉÍÉÔï ÌÁ 
ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÓÔÁÔÕÔÓ ÅÔ ÒîÇÌÅÍÅÎÔÓ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 
 
)Ì ÅÓÔ ÐÒÏÐÏÓï ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÌÅÓ ÎÏÕÖÅÁÕØ ÓÔÁÔÕÔÓ ÅÔ ÒîÇÌÅÍÅÎÔÓ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 
 

x AGA 12-13-07 

Proposition de M. Pamerleau appuyée par M. "ÅÁÕÃÈÁÍÐȟ ÄȭÁÄÏÐÔer les nouveaux 
ÓÔÁÔÕÔÓ ÅÔ ÒîÇÌÅÍÅÎÔÓ ÄÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÍÅȢ 

 

10.  .ÏÍÉÎÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÕ ÃÏÎÓÅÉÌ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ 
 
Mme #ÌïÍÅÎÔ ÅØÐÌÉÑÕÅ ÑÕȭÅÎ ÒÁÉÓÏÎ ÄÅÓ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔÓ ÄÅs statuts et règlements, tous 
ÌÅÓ ÐÏÓÔÅÓ ÄÕ ÃÏÎÓÅÉÌ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ ÓÏÎÔ Û ÃÏÍÂÌÅÒȢ %ÌÌÅ ÆÁÉÔ ÄÏÎÃ ÌÁ ÌÅÃÔÕÒÅ ÄÅÓ 
postes et des représentants proposés. 

 

 
Nombre 

de postes 

 
Couverture  

 
Numéro 
du poste 

 
Secteur ou organisme  

7 
 
Entreprises 

1 
Transformation : M. Gaëtan Tessier  

ChocoMotive 

2 Transformation : Membre répertoire  

3 
Restaurant : M. Gérard Fischer 

Restaurant Le Tartuffe 

4 
Production : M. Sylvain Bertrand 
Ferme Aux Saveurs des Monts 

5 Production : Membre répertoire 

6 
Association des détaillants en alimentation du Québec (présidence régionale) : 

Mme Isabelle Tassé 
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x AGA 12-13-08 

 
Proposition de M. Ledoux, appuyée par Mme Caronȟ ÄȭÅÎÔïÒÉÎÅÒ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÐÏÓÔÅÓ ÐÒÏÐÏÓïÓ 
ÓÏÕÓ ÃÏÎÄÉÔÉÏÎ ÄȭÁÖÏÉÒ ÌÅÓ ÌÅÔÔÒÅÓ ÄÅ ÎÏÍÉÎÁÔÉÏÎ ÌÅ ÃÁÓ ïÃÈïÁÎÔȢ  

 
!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 

 
 

11. Divers  
 

M. ,ïÖÅÓÑÕÅ ÐÒÏÐÏÓÅ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÁÔÉÏÎ ÄȭÕÎÅ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÕ #! ÄÅ ÌÁ 
TAO traitant des responsabilités des membres dans la prochaine année 

 

x AGA 12-13-09 
 
Proposition de M. Lévesque, appuyée par Mme Taylorȟ ÄȭÏÆÆÒÉÒ ÕÎÅ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÓÕÒ ÌÅÓ ÒĖÌÅÓ 
et responsabilités aux membres du CA.  
 

!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 
 

7 
-ÁÒÃÈï ÄÅ ÓÏÌÉÄÁÒÉÔï ÒïÇÉÏÎÁÌ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ-32/Ɋ :  

M. Brian Maloney 

2 
 
Syndicale  

 
8 

Fédération régionale Outaouais-,ÁÕÒÅÎÔÉÄÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ 
(UPA) : Mme Diane Clément 

 
9 

Fédération régionale Outaouais-,ÁÕÒÅÎÔÉÄÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ 
(UPA) : M. Ivan Hale 

4 
 
Territoriale  

10 
3ÏÃÉïÔï ÄȭÁÉÄÅ ÁÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÃÏÌÌÅÃÔÉÖÉÔïÓ ɉ3!$#Ɋ : Mme Mélissa 

Bergeron, SADC Papineau 

11 Centre local de développement (CLD) : M. Marc Dupuis, CLD Vallée-de-la-Gatineau 

12 Agents ruraux : Mme Amy Taylor, MRC Pontiac 

13 Ville de Gatineau : Mme Sylvie Goneau 

6 
 
Partenaires gouvernementaux 
et paragouvernementaux 

14 
Ministère de Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ 

(MAPAQ) : M. Yves Lévesque 

15 
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ 

(MAPAQ) : M. Sylvain Pamerleau 

16 Emploi-Québec : M. Christian Trudeau 

17 
Formation et éducation : Mme Annie Larocque, Centre de formation 

professionnelle Relais-de-la-Lièvre Seignerie 

18 Formation et éducation : Rita Arena, Collège Héritage 

19 
-ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅÓ !ÆÆÁÉÒÅÓ ÍÕÎÉÃÉÐÁÌÅÓȟ ÄÅÓ 2ïÇÉÏÎÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ/ÃÃÕÐÁÔÉÏÎ ÄÕ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅ 

(MAMROT) : Joanne Desforges 

1 
Organismes de soutien 
financier du milieu 

20 La Financière agricole du Québec (FADQ) : M. Normand Larochelle 

1 
Organisme de recherche 
associé au milieu 
agroalimentaire 

21 
#ÅÎÔÒÅ ÄÅ ÒÅÃÈÅÒÃÈÅ ÅÔ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÑÕÅ ÁÇÒÉÃÏÌÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 

(CREDÉTAO) : M. Sylvain Lefevbre 
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12. #ÌĖÔÕÒÅ ÄÅ ÌȭÁÓÓÅÍÂÌïÅ ÇïÎïÒÁÌÅ ÁÎÎÕÅÌÌÅ 

 
,ȭÏÒÄÒÅ ÄÕ jour étant épuisé, la séance est levée à 11h35. 

 

x AGA 12-13-10 

 
Proposition de M. Lévesque, appuyée par Mme Taylor, de lever la séance. 
 

!$/04O% ; ,ȭ5.!.)-)4O 
 
 
 
 

 
 
La Présidente,      Le Directeur 
 
 
 
 
 
Diane Clément     Vincent Philibert 
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RÉALISATIONS ET IMPLICATIONS 

§ Campagne promotionnelle régionale « #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! » 
§ Portail web 
§ Répertoire web #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! 
§ Magazine web #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! 
§ Projet détaillants ɀ Les 0ÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
§ Festibière de Gatineau 
§ Cahier spécial LeDroit 
§ Campagne  le -ÅÎÕ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ en santé 
§ Portfolio régional ɀ mise à jour 
§ Concours #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔï ! 
§ Parcours Outaouais gourmet 
§ Agent de commercialisation 
§ Foire gourmande Outaouais - Est ontarien 
§ Marché de Noël des Promenades de Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
§ Rendez-vous agroalimentaire 2014 
§ Programme Promotion-Valorisation 
§ Club gourmand #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! 
§ Plan ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÒïÇÉÏÎÁÌ ÅÎ ÌÉÅÎ ÁÖÅÃ ÌÁ 03!/ ςπρσ-2018 
§ Tournoi de golf ADA 
§ Ottawa Wine and Food Festival 
§ Kiosque #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! au Ottawa Wine and Food Festival 
§ ,ȭ!ÒÔ ÐÒÅÎÄ ÌÁ ÃÌï ÄÅÓ ÃÈÁÍÐÓ 
§ Projet ACCORD 
§ Représentations et autres implications 
§ Remerciements 

 
 



 

22 
 

x CAMPAGNE PROMOTIONNELLE RÉGIONALE  

 
Initialement lancée dans le cadre de la campagne provinciale Mettez le Québec dans votre assiette!, et 
maintenant supportée par la campagne Aliments du Québec, toujours le bon choix!, la campagne de 
promotion  régionale #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ est depuis son lancement en mai 2009 coordonnée par la 
TAO. 
 
Alors que cette campagne a pour objectif principal de mettre en valeur les produits 
agroalimentaires régionaux ainsi que celles et ceux qui les créent, une telle campagne ne serait 
possible sans le support de nos nombreux partenaires, notamment le MAPAQ, Développement 
ïÃÏÎÏÍÉÑÕÅ #ÁÎÁÄÁȟ ÌÁ #ÏÎÆïÒÅÎÃÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅ ÄÅÓ ïÌÕÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ Ìȭ!ÇÅÎÃÅ ÄÅ ÌÁ ÓÁÎÔï ÅÔ ÄÅÓ 
ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÓÏÃÉÁÕØ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ et le ministère ÄÅÓ &ÉÎÁÎÃÅÓ ÅÔ ÄÅ ÌȭOÃÏÎÏÍÉÅ du Québec. 
 
Profitant de ces collaborations dynamiques, les activités réalisées à travers cette campagne ont 
évolué en fonction de différents partenariats porteurs construits sur le constat que le secteur 
agroalimenÔÁÉÒÅ ÒïÇÉÏÎÁÌ ÔÏÕÃÈÅ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÓÅÃÔÅÕÒÓ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÎÃÅ ÄÁÎÓ ÌÅ développement de notre 
région, par exemple le milieu de la santé, le tourisme et la culture pour ne nommer que ceux-là. 
 
Alors que les premières phases du projet ont permis initialement  de mettre en place le visuel et les 
bases, nous avons su avec les années ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÑÕÉ ÓȭÉÎÓîrent dans cette 
ÃÁÍÐÁÇÎÅ ÁÆÉÎ ÄȭÅÎ maximiser la portéeȢ #ȭÅÓÔ ÄÁÎÓ ÃÅÔÔÅ ÏÐÔÉÑÕÅ que nous vous présentons nos 
réalisations faites en lien avec notre campagne régionale. 
 

x PORTAIL WEB 

 
Le site Internet www.croquezoutaouais.com est ÓÁÎÓ ÃÏÎÔÒÅÄÉÔ ÌÅ ÐÏÉÎÔ ÄȭÁÎÃÒÁÇÅ ÄÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ 
régionale depuis son lancement en 2009. ,Å ÓÉÔÅ Á ïÔï ÏÐÔÉÍÉÓï ÅÎ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÐÈÁÓÅÓ ÄÕÒÁÎÔ ÌȭÁÎÎïÅ 
ÁÆÉÎ ÄȭÅÎ ÁÍïÌÉÏÒÅÒ ÌÅÓ ÆÏÎÃÔÉÏÎÎÁÌÉÔïÓȢ  
 
En cette année 2013-2014, nous avons noté plus de 24 000 visiteurs uniques soient 6 000 visiteurs 
ÄÅ ÐÌÕÓ ÑÕÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÐÁÓÓïÅ. En général, les visiteurs passent deux minutes sur le site et visionnent 3 
pages par visite, ce qui est très bon. Les efforts mis à la promotion du portail #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! 
portent donc fruit.  
 
Encore une fois cette année, les visiteurs peuvent retrouver  sur le site de #ÒÏÑÕÅÚ ,ȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ !  un 
répertoÉÒÅ ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȟ ÄÅÓ ÒÅÃÅÔÔÅÓȟ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÓÕÒ ÌÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÐÕÂÌÉÃÓȟ les événements 
régionaux mettant en valeur les prodÕÉÔÓ ÄȭÉÃÉȟ des ressources pour les entreprises et de 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÇïÎïÒÁÌÅ ÓÕÒ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ et la filière agroalimentaire. De plus, une section est 
entièrement dédiée à la santé. Nous travaillons à maintenir à jour ce site et à améliorer en continu 
son contenu et sa visibilité. 
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x RÉPERTOIRE 

 
,Å ÒïÐÅÒÔÏÉÒÅ ÄÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅ ÕÎÅ ÄÅÓ ÎÏÍÂÒÅÕÓÅÓ 
facettes de la campagne #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ et de sa plate-forme Internet 
www.croquezoutaouais.com. Cet outil regroupe des entreprises agroalimentaires de la région de 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ ÄÅÓ ÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÁÇÒÏÔÏÕÒÉÓÔÉÑÕÅÓȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÄÅÓ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÅÔ ÄÅÓ ÌÉÅÕØ ÄȭÈïÂÅÒÇÅÍÅÎÔ 
servant des produits agroalimentaires régionaux, dans le but de leur offrir de la visibilité sur la 
plateforme que représente le site de #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ 
 
Depuis maintenant 3 ans, un membership payant a été instauré afin de faire prendre conscience aux 
entreprises membres de ÌÁ ÖÁÌÅÕÒ ÄȭÕÎÅ ÔÅÌÌÅ ÖÉÔÒÉÎÅȢ $Õ ÃÏĮÔ ÐÒÅÓÑÕÅ ÓÙÍÂÏÌÉÑÕÅ ÄÅ ςυ $ la 
première année, nous avons fait évoluer le membership en développant différentes catégories 
ÄȭÁÄÈïÓÉÏÎȢ  
 
#ÏÍÍÅ ÎÏÕÓ ÔÒÁÖÁÉÌÌÏÎÓ ÃÏÎÔÉÎÕÅÌÌÅÍÅÎÔ Û ÌȭÁÍïÌÉÏÒÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÅ ÓÉÔÅ ×ÅÂ ÄÁÎÓ ÌÅ ÂÕÔ ÄȭÁÓÓÕÒÅÒ ÌÁ 
ÍÅÉÌÌÅÕÒÅ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÐÏÓÓÉÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÔ ÓÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȟ ÎÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÃÒïï 
ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÃÁÔïÇÏÒÉÅÓ ÄȭÁÄÈïÓÉÏÎ ÑÕÉ ÄÏÎÎÅÎÔ ÄÒÏÉÔ Û des pri vilèges à travers nos différentes 
ÖÉÔÒÉÎÅÓ ɉÉÎÆÏÌÅÔÔÒÅȟ ÐÁÇÅ &ÁÃÅÂÏÏËȟ ÅÔÃȢɊȢ !ÌÏÒÓ ÑÕȭÉÌ ÄÅÍÅÕÒÅ ÔÏÕÊÏÕÒÓ ÐÏÓÓÉÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ 
de devenir membre au coût de base de 25 $, celles-ci peuvent dorénavant choisir dȭÁÄÈïÒÅÒ aux 
catégories Argent et Or, qui offrent respectivement différents avantages.  
 
Membership  2013 du répertoire de #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ 
 

Catégories Nombre de membres Total des 
recettes 

Base 32 800 $ 
Argent 7 700 $ 
Or 8 1 400 $ 
Total  47 2 900 $ 
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x MAGAZINE WEB 

 
Le projet du magazine web #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ! représente ÕÎ ÐÒÏÊÅÔ ÄȭÅÎÖÅÒÇÕÒÅ ÐÏÕÒ ÌÁ 4AO qui a 
ÐÕ ÓÅ ÒïÁÌÉÓÅÒ ÇÒÝÃÅ ÁÕ ÓÏÕÔÉÅÎ ÄÕ ÍÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 
1ÕïÂÅÃȟ ÄÅ $ïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ïÃÏÎÏÍÉÑÕÅ #ÁÎÁÄÁ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ Ìȭ!Çence de la santé et des Services 
ÓÏÃÉÁÕØ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ. )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ ÌÁ troisième année du projet. 
 
Ce projet consiste en un outil de promotion complémentaire au portail web existant, soit un 
magazine web dédié à la promotion de la filière agroalimentaire et de ses entreprises par le biais de 
ÔÅØÔÅÓ ÅÔ ÁÒÔÉÃÌÅÓ ÄÉÖÅÒÓ ÐÏÒÔÁÎÔ ÓÕÒ ÌȭÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅȟ ÌÅÓ ÓÁÉÎÅÓ ÈÁÂÉÔÕÄÅÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓȟ ÌÁ ÃÕÉÓÉÎÅȟ 
etc. Cette vitrine nous permet ÄȭÁÌÌÅÒ ÌÛ ÏĬ ÎÏÔÒÅ ÐÏÒÔÁÉÌ ×ÅÂ ÎÅ ÎÏÕÓ ÐÅÒÍÅÔ ÐÁÓ ÄȭÁÌÌÅÒȟ ÃȭÅÓÔ-à-dire 
dans la rïÄÁÃÔÉÏÎ ÄÅ ÔÅØÔÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÆÓ ÅÔ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄȭÕÎ ÃÏÎÔÅÎÕ ÐÌÕÓ ÏÕÖÅÒÔ ÅÔ ÐÌÕÓ ïÌÁÂÏÒïȢ  
 
Le Magazine web #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! est également une vitrine offerte aux acteurs du milieu de la 
ÓÁÎÔï ÁÆÉÎ ÄÅ ÐÁÒÔÁÇÅÒ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÄȭÉÎÔïÒðÔ ÁÖÅÃ ÌÅ ÐÕÂÌÉÃȢ %Î ÅÆÆÅÔȟ ÌÅÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÉÓÔÅÓ ÄÅÓ 
ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ #333 ÏÎÔ ÌÁ ÃÈÁÎÃÅ ÄÅ ÐÕÂÌÉÅÒ ÄÅÓ ÔÅØÔÅÓ ÅÔ ÄÅ ÃÏÎÓÔÁÍÍÅÎÔ ÍÅÔÔÒÅ Û ÊÏÕÒ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȢ  
 

x PROJET DÉTAILLANTS ɀ DÉCOUVREZ LES PRODUITS DE Lȭ/UTAOUAIS 

 
#ÅÔÔÅ ÃÁÍÐÁÇÎÅ Á ÐÏÕÒ ÂÕÔ ÄÅ ÍÅÔÔÒÅ ÅÎ ÖÁÌÅÕÒ ÅÔ ÄȭÏÆÆÒÉÒ ÕÎÅ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÁÃÃÒÕÅ ÁÕØ entreprises 
agroalimentaires ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÆÁÉÒÅ ÄïÃÏÕÖÒÉÒ ÁÕØ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁouais. Ce projet 
est en fait la phase deux du projet Découvrez les frÏÍÁÇÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ. ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ 
ÅÓÔ ÄÏÎÃ ÄÅ ÆÁÉÒÅ ÒÅÓÓÏÒÔÉÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÔÁÂÌÅÔÔÅÓ ÄÅÓ ïÐÉÃÅÒÉÅÓ ÁÆÉÎ ÄÅ ÌÅÓ 
ÍÅÔÔÒÅ ÅÎ ÖÁÌÅÕÒ ÅÔ ÅÎ ÆÁÖÏÒÉÓÅÒ ÌȭÁÃÈÁÔȢ 
 
Grâce au visuel créé spécialement pour cette campagne de promotion, les clients des différents 
détaillants de la région peuvent plus ÆÁÃÉÌÅÍÅÎÔ ÒÅÐïÒÅÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ en tablette. En 
effet, ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ ÏÕÔÉÌÓ ÏÎÔ ïÔï ÃÒïïÓȟ ÓÏÉÔ ÄÅÓ ÁÆÆÉÃÈÅÓ Û ÍÅÔÔÒÅ Û ÌȭÅÎÔÒïÅ ÄÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÅÔ ÄÅÓ 
affichettes à installer sur les présentoirs des produits. En parallèle, afin de faire connaître le visuel, 
ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÁÆÉÎ ÄȭÏÆÆÒÉÒ ÌÅ ÐÌÕÓ ÄÅ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÐÏÓÓÉÂÌÅ ÁÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÅÓȟ ÕÎÅ ÃÁÍÐÁÇÎÅ 
dans les pages du quotidien LeDroit a été menée. À travers 6 parutions, nous avons pu mettre en 
valeur les douze entreprises participantes, soit les 5 fromageries de la région et les 7 entreprises qui 
se sont rajoutées en cours de route. 
 
!ÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌȭÁÇÅÎÔ ÄÅ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ Á ïÔï ÍÉÓ Û ÃÏÎÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÄÁÎÓ ÃÅ ÐÒÏÊÅÔ ÁÆÉÎ ÄȭÏÕÖÒÉÒ ÌÅÓ 
portes des différents détaillants aux entreprises participantes, nous nous sommes rendu compte 
ÑÕÅ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÄïÆÉÓ ÅØÉÓÔÅÎÔ ÅÎÃÏÒÅ ÍÁÌÇÒï ÌÅÓ ÂÏÎÎÅÓ ÖÏÌÏÎÔïÓ ÄÅ ÐÁÒÔ ÅÔ ÄȭÁÕÔÒÅ : volumes 
insuffisants, problématiques de livraison, maintien du visuel en place, etc. 
 
Nous continuons cependant de croire que ce projet permettra de faire rayonner le talent et le 
savoir-faire des producteurs de la région à travers leurs ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭÕÎÅ ÑÕÁÌÉÔï ÉÎÃÏÍÐÁÒÁÂÌÅ ÅÔ ÑÕÉ 
gagnent à être découverts. Il reste cependant encore beaucoup de pain sur la planche. 
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La Table agroalimentaire tient à remercier les entreprises participantes, mais aussi le ministère de 
Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ ÅÔ ÌÁ #ÏÎÆïÒÅÎÃÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅ ÄÅÓ ïÌÕs de 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÐÏÕÒ ÌÅÕÒ ÓÕÐÐÏÒÔ Û ÔÒÁÖÅÒÓ ÃÅÔÔÅ ÄÅÕØÉîÍÅ ÐÈÁÓÅ ÄÕ ÐÒÏÊÅÔȢ 
 

x FESTIBIÈRE DE GATINEAU 

 
Tenue les 24, 25 et 26 mai 2013 au Parc Jacques-Cartier, la troisième édition du Festibière de 
Gatineau ÅÓÔ Ìȭévénement qui a lancé la saison estivale 2013 au niveau de nos activités alors quȭil 
ÁÖÁÉÔ ÕÎ ÐÏÔÅÎÔÉÅÌ ÄȭÁÔÔÉÒÅÒ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÇÏÕÒÍÁÎÄÓ ÃÕÒÉÅÕØȢ .ÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÄÏÎÃ ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÕÎ ËÉÏÓÑÕÅ 
#ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! dans lequel 4 entreprises de la région étaient présentes. Alors que le coût de 
kiosque était relativement élevé, nous avons pu, en nous regroupant et en utilisant des fonds du 
programme Promotion-valorisation, offrir un coût de « sous-location » abordable à nos entreprises, 
ÃÅ ÑÕÉ ÌÅÕÒ ÄÏÎÎÁ ÁÃÃîÓ Û ÕÎ ïÖïÎÅÍÅÎÔ ÁÕÑÕÅÌ ÅÌÌÅÓ ÎȭÁÕÒÁÉÅÎÔ ÐÕ ÐÁÒÔÉÃÉÐÅÒ ÄȭÅÌÌÅÓ-mêmes. Alors 
que les organisateurs ont annoncé le passage de plus de 35 000 visiteursȟ ÌȭïÖïÎÅÍÅÎÔ Á ïÔï ÕÎÅ 
bonne occasion pour nous de distribuer bon nombre de cartes du Parcours Outaouais gourmet en 
plus de faire la promotion générale sur la campagne #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ !. Par contre, force est 
ÄȭÁÄÍÅÔÔÒÅ ÑÕÅ ÌÁ ÃÌÉÅÎÔîÌÅ ÑÕÉ ÐÁÒÔÉÃÉÐÅ Û ÃÅÔ ïÖïÎÅÍÅÎÔ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÌÁ ÃÌÉÅÎÔîÌÅ ÉÄïÁÌÅ ÐÏÕÒ ÎÏÓ 
entreprises qui elles sont restées quelque peu sur leur faim. 
 

x CAHIER SPÉCIAL - LEDROIT 

 
Vu ÌȭÉÎÔïÒðÔ ÍÁÒÑÕï ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÑÕÁÔÒÅ éditions précédentes du cahier spécial réalisé dans LeDroit, 
nous avons relancé le projet en juin 2013. 
 
Encore une fois cette année, la gestion du contenu éditorial nous a permis de diffuser de 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÐÅÒÔÉÎÅÎÔÅ ÓÕÒ ÌÁ ÆÉÌÉîÒÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅȟ ÓÕÒ ÌÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÆÁëÏÎÓ ÄÅ ÓÅ 
procurer des produits régionaux et sur les saines habitudes de vie. 
 
Même si la participation des entreprises a été légèrement plus faible que lors des éditions 
précédentes, nous avons quand même été en mesure de développer un cahier spécial de 12 pages. 
#Å ÃÁÈÉÅÒ ÎȭÁÕÒÁÉÔ ÐÕ ðÔÒÅ ÐÏÓÓÉÂÌÅ ÓÁÎÓ ÌÅs supports au niveau du contenu et financier du MAPAQ et 
ÄÅ Ìȭ!ÇÅÎÃÅ ÄÅ ÌÁ ÓÁÎÔï ÅÔ ÄÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÓÏÃÉÁÕØ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ  
 

x CAMPAGNE LE MENU CROQUEZ Lȭ/UTAOUAIS EN SANTÉ !  

 
!ÌÏÒÓ ÑÕÅ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÆÏÎÔ ÄïÊÛ ÌȭÅÆÆÏÒÔ ÄÅ ÍÅÔÔÒÅ Û ÌÅÕÒ ÍÅÎÕ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ 
la région, il nous apparaissait important de mettre en place une campagne de promotion avec ces 
restaurants afin de les mettre en valeur et souligner le rĖÌÅ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔ ÑÕȭÉÌÓ ÏÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ 
développement de notre filière agroalimentaire régionale. 
 
Pour une quatrième édition, de concert avec dix restaurants de la région, nous avons mis sur pied 
une campagne qui consistait à mettre en place un menu spécial composé en majeure partie de 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎȢ !ÆÉÎ ÄȭÁÔÔÉÒÅÒ ÌÅÓ ÇÅÎÓ ÄÁÎÓ ÃÅÓ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓȟ ÕÎÅ ÃÁÍÐÁÇÎÅ ÄÅ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ 
(placements radio sur Rouge fm, dans LeDroit et sur Facebook) invitait les gens à visiter les 
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restaurants participants. Aussi, afin de promouvoir  le menu spécial, un concours a été organisé. 
0ÏÕÒ ÓȭÉÎÓÃÒÉÒÅȟ les gens devaient commander le menu spécial et recevaient ainsi un coupon de 
participation. Ce concours leur donnait la chance de gagner un souper pour deux (valeur de 150 $) 
dans un des restaurants participants, autre que celui dans lequel ils avaient rempli le coupon, pour 
ainsi amener ÌÅÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÓ Û ÅÓÓÁÙÅÒ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎȢ 
 
Nous tenons à remercier les dix restaurants participants : Bistro Fleur de Thym, Les Fougères, 
,ȭ/ÒïÅ ÄÕ "ÏÉÓȟ ,Å 4ÁÒÔÕÆÆÅȟ "ÉÓÔÒÏ #ÏÑ,ÉÃÏÒÎÅȟ "ÉÓÔÒÏ 'ÁÉÎÓÂÏÕÒÇȟ ,Å 0ÕÂ #ÈÅÌÓÅÁȟ "ÉÓÃÏÔÔÉ Ǫ ÃÉÅȟ ,Å 
Café du Bistrot, Restaurant Le Rituel. Nous remercions le MAPAQ, Ìȭ!333 et la CRÉO pour leur 
soutien financier dans ce projet. 
 

x PORTFOLIO RÉGIONAL 

 
Le Portfolio régional est un outil qui a été créé dans le but de faciliter la commercialisation des 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕais. Il regroupe en un même document différents produits 
dans le but de faciliter le lien entre les producteurs/transformateurs et les détaillants, restaurateurs 
ÅÔ ÉÎÓÔÉÔÕÔÉÏÎÓ ÑÕÉ ÓÏÕÈÁÉÔÅÎÔ ÓȭÁÐÐÒÏÖÉÓÉÏÎÎÅÒ ÅÎ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÇÉÏÎÁÕØȢ  
 
Alors que le portfolio réunissait déjà 31 fiches de produits provenant de 21 entreprises de la région, 
cette troisième édition Á ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÁÊÏÕÔÅÒ ψ ÆÉÃÈÅÓ ÓÕÐÐÌïÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÐÏÕÒ ÕÎ ÔÏÔÁÌ ÄÅ σω ÆÉÃÈÅÓȢ 
 
%Î ÐÌÕÓ ÄȭðÔÒÅ ÒÅÇÒÏÕÐïÅÓ ÄÁÎÓ ÕÎ ÃÁÒÔÁÂÌÅȟ ÃÅÓ ÆÉÃÈÅÓ sont disponibles via le site 
www.croquezoutaouais.com. Aussi, chacune des entreprises participantes recevra une copie 
électronique de sa (ses) fiche(s) afin de pouvoir en faire elle-même la distribution en parallèle. 
 
Cette initiative de la Table agroalimentaire de l'Outaouais a été réalisée grâce au soutien financier 
ÄÕ ÍÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃ et de Développement 
économique Canada. 
 

x CONCOURS CROQUEZ Lȭ/UTAOUAIS EN SANTÉ! 

 
!ÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÄÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/utaouais! est de mettre en valeur les 
produits agroalimentaires de la région et ceux qui les créent, il nous est apparu naturel, il y 
maintenant cinq ans ÄÅ ëÁȟ ÄÅ ÔÉÓÓÅÒ ÄÅÓ ÌÉÅÎÓ ÁÖÅÃ ÌÅ ÍÅÓÓÁÇÅ ÑÕÅ ÍÅÔ ÄÅ ÌȭÁÖÁÎÔ Ìȭ!ÇÅÎÃÅ ÄÅ ÌÁ 
santé et des services socÉÁÕØ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ ÓÏÉÔ ÄȭÁÄÏpter de saines habitudes de vie et une saine 
alimentation. 
  
#ȭÅÓÔ ÄÁÎÓ ÃÅÔÔÅ ÏÐÔÉÑÕÅ ÑÕȭÕÎ ÃÏÍÉÔï ÃÏÍÐÏÓï ÄÅ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÎÔÓ ÄÅ ÌÁ $ÉÒÅÃÔion régionale du 
MAPAQ, de la T!/ ÅÔ ÄÅ ÌÁ $ÉÒÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÓÁÎÔï ÐÕÂÌÉÑÕÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÅÎÃÅ ÄÅ ÌÁ santé et des services 
ÓÏÃÉÁÕØ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ!333Ɋ Á ÄïÃÉÄï ÄÅ ÔÒÁÖÁÉÌÌÅÒ ÄÅ ÃÏÎÃÅÒÔ ÁÆÉÎ ÄÅ ÍÅÔÔÒÅ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÕÎ ÃÏÎÃÏÕÒÓ 
axé sur la « santé Ȼ Û ÔÒÁÖÅÒÓ ÌÅÑÕÅÌ ïÔÁÉÅÎÔ ÍÉÓ ÄÅ ÌȭÁÖÁÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎȢ  
 
À la suite du succès des éditions antérieures, le comité est revenu à la charge encore une fois cette 
année afin de bâtir sur ces réussites dans le but de maximiser la portée de leurs messages, soit de : 
mettre en valeur de saines habitudes de vie par les biais des volets « saine alimentation » et « mode 
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de vie physiquement actif »; de mettre en valeur les produits agroalimentaires de la région, de faire 
connaître davantage le site Internet www.croquezoutaouais.com; créer un lien entre les 
consommateurs et les producteurs de la région, notamment dans la perspective des circuits courts; 
ÅØÐïÒÉÍÅÎÔÅÒ ÕÎÅ ÃÏÌÌÁÂÏÒÁÔÉÏÎ ÉÎÔÅÒÓÅÃÔÏÒÉÅÌÌÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÓÅÃÔÅÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅȟ ÄÅ ÌÁ ÓÁÎÔï 
et des décideurs politiques régionaux. 
 
,Å ÃÏÎÃÏÕÒÓ ÓȭÅÓÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄïÒÏÕÌï ÖÉÁ ÌÅ ÓÉÔÅ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÄÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔaouais! sous un onglet 
conçu spécifiquement aux fins du projet. Cette section permanente du site héberge ainsi de 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄÕ ÃÏÎÔÅÎÕ ÃÏÕÖÒÁÎÔ ÌÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ ÖÏÌÅÔÓ ÄÕ ÃÏÎÃÏÕÒÓȢ !ÉÎÓÉ ÏÎ Ù ÒÅÔÒÏÕÖÅ ÄÅÓ 
recettes santé élaborées par des chefs de la région, des conseils et des capsules vidéos de 
nutritionnistes des CSSS de la région faisant la promotion de la saine alimentation et différents trucs 
ÅÔ ÃÏÎÓÅÉÌÓ ÁÆÉÎ ÄÅ ÃÒÏÑÕÅÒ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔï. Bien que cette section fût créée pour mettre en 
valeur le concours, tout le contenu rattaché à la santé et à la promotion des produits régionaux 
demeure disponible au www.croquezoutaouais.com, ce qui permet de bonifier le contenu du site. 
#ȭÅÓÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÃÅÔÔÅ ÓÅÃÔÉÏÎ ÄÕ ÓÉÔÅ ÄÅ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ qui a permis de supporter la logistique 
ÒÅÌÉïÅ Û ÌȭÉÎÓÃÒÉÐÔÉÏÎ ÄÅÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÓ ÁÕ ÃÏÎÃÏÕÒÓȢ Le projet a été lancé par une conférence de presse 
au Restaurant Le Tartuffe où une trentaine de membres des médias et invités se sont réunis afin 
ÄȭÁÓÓÉÓÔÅÒ ÁÕ ÄïÖÏÉÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅȢ $ȭÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÅÎ ÃÅÔÔÅ ÃÉÎÑÕÉîÍÅ ïÄÉÔÉÏÎȟ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ Á ÐÕ 
bénéficier une fois de plus de la présence de Mme Marie-Claude Morin, animatrice vedette à 
RougeFM et auteure de livres de cuisine, qui a agi à titre de porte-parole. 
 
Le concours a su attirer cette année approximativement le même nombre Äȭinscriptions uniques 
malgré un budget de promotion très réduit, ce qui fait que nous considérons cette cinquième édition 
de #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÎ ÓÁÎÔïȦ comme ÕÎ ÓÕÃÃîÓȢ ,Å ÆÁÉÔ ÄȭÁÖÏÉÒ ÇïÒï ÌÅ ÃÏÎÃÏÕÒÓ ÖÉÁ ÕÎÅ 
plateforme web nous a donc permis de nous assurer que les participants à chacune des semaines 
étaient des participants uniques. Au total, ce sont 548 personnes qui se sont inscrites au concours et 
4 000 personnes ÑÕÉ ÏÎÔ ÖÉÓÉÔï ÌÅ ÓÉÔÅ ×××ȢÃÒÏÑÕÅÚÏÕÔÁÏÕÁÉÓȢÃÏÍȢ !ÕÓÓÉȟ ÌÅ ÆÁÉÔ ÄȭÈïÂÅÒÇÅÒ ÌÅ 
concours sur un portail web nous aura permis de recueillir certaines statistiques par rapport à la 
clientèle touchée par ce concours. En conclusion, notons que la dynamique mise en place par ce 
concours entre les différents partenaires est très intéressante et pertinente pour la région. Après 
une cinquième édition concluante, nous pouvons maintenant nous asseoir sur une base solide pour 
une formule gagnante et travailler pour une sixième édition encore plus intéressante. 
 

x PARCOURS OUTAOUAIS GOURMET 
 
Le Parcours Outaouais gourmet est un ÐÒÏÊÅÔ ÑÕÉ ÐÅÒÍÅÔ ÄȭÁÌÌÅÒ ÐÌÕÓ ÌÏÉÎ ÑÕÅ ÌÁ ÓÉÍÐÌÅ ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ 
ÄȭÕÎ ÒïÐÅÒÔÏÉÒÅ ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȢ )Ì ÁÌÌÉÅ ÔÏÕÒÉÓÍÅ ÅÔ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅȟ ÐÒÏÐÏse une expérience liée au 
goût et sous-entend une synergie entre les entreprises participantes. 
 
Le Parcours Outaouais gourmet est constitué de quatre circuits qui mettent en valeur des artisans 
ÄÅ ÌȭÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ɉÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅs, transformateurs alimentaires, restaurateurs et pour 
une première fois cette année, des ÁÒÔÉÓÁÎÓ ÄÅÓ ÍïÔÉÅÒÓ ÄȭÁÒÔ de la table). Ces artisans sont 
nécessairement situés en Outaouais et proposent ou apprêtent des aliments de la région, ou dans 
certains cas, produisent des objets en lien avec les arts de la table. Ils accueillent les visiteurs dans 
ÌÅÕÒÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÅÔ ÏÎÔ Û ÃĞÕÒ ÄÅ ÆÁÉÒÅ connaître leurs produits et leur savoir-ÆÁÉÒÅȢ ,ȭÅØÐïÒÉÅÎÃÅ 
ÒÁÐÐÒÏÃÈÅ ÁÉÎÓÉ ÌÅÓ ÃÉÔÏÙÅÎÓ ÅÔ ÌÅÓ ÔÏÕÒÉÓÔÅÓ ÄÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ  
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Pour une première fois, nous avons réalisé le projet du Parcours Outaouais gourmet sur deux ans 
(2013-2015). Cela permettra de sauver des coûts relativement au graphisme de la carte et à 
ÌȭÉÍÐÒÅÓÓÉÏÎ ÄÅ ÃÅÌÌÅ-ci. Pour cette quatrième édition, nos efforts ont donc été concentrés à élargir 
ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÃÁÒÔÅȢ %Î ÅÆÆÅÔȟ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÖÏÌÅÔÓ ÏÎÔ ïÔï ÁÊÏÕÔïÓ ÁÆÉÎ ÄȭÏÆÆÒÉÒ ÕÎÅ ÅØÐïÒÉÅÎÃÅ ÐÌÕÓ ÃÏÍÐÌîÔÅ 
ÁÕØ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓȢ .ÏÕÓ ÂÁÓÁÎÔ ÓÕÒ ÕÎ ÄÅÓ ÇÒÁÎÄÓ ÁÔÔÒÁÉÔÓ ÔÏÕÒÉÓÔÉÑÕÅÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ 
nous avons identifié les principales pistes cyclables étant à proximité des entreprises membres du 
Parcours. Par lÁ ÓÕÉÔÅȟ ÎÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÉÄÅÎÔÉÆÉï ÑÕÁÔÒÅ ÁÔÔÒÁÉÔÓ ÄȭÉÎÔïÒðÔ ÐÁÔÒÉÍÏÎÉÁÌ ÏÕ ÎÁÔÕÒÅÌ ÐÁÒ 
circuit grâce au support des CLD régionaux et nous les avons identifiés sur la carte. Finalement, afin 
ÄȭÁÊÏÕÔÅÒ ÕÎ ÖÏÌÅÔ ÃÕÌÔÕÒÅÌ ÃÏÎÃÒÅÔȟ ÎÏÕÓ ÎÏÕÓ ÓÏÍÍÅÓ ÁÓÓÏÃÉïÓ ÁÖÅÃ ÌÁ Tournée des épouvantails, 
un projet qui vise à jumeler un artiste avec un producteur de la Petite-Nation afin de créer un 
ïÐÏÕÖÁÎÔÁÉÌ Û ÌȭÉÍÁÇÅ ÄÅ ÌȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅȢ #ÅÔÔÅ ÁÓÓÏÃÉÁÔÉÏÎ ÓÅ ÔÒÁÄÕÉÔ ÐÁÒ ÌȭÁÊÏÕÔ ÄȭÕÎ ÐÉÃÔÏÇÒÁÍÍÅ Û 
ÌȭÉÍÁÇÅ ÄÅ ÃÅ ÐÒÏÊÅÔ Û ÃÈÁÑÕÅ ÅÎÔÒeprise y participant. Nous avons également créé une catégorie afin 
que des artistes, offrant des objets utilitaires pour la table, puissent se joindre au projet et enrichir 
ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÓÅÒÖÉÃÅ 
 
Encore une fois cette année, une chargée de projets était consacrée à ce projet. Cette présence nous 
a permis ÄȭðÔÒÅ ÐÒïÓÅÎÔÓ ÌÏÒÓ de certains événements tels le Tournoi de Golf de Tourisme Outaouais, 
le Rendez-vous des Saveurs et le Ottawa Wine and Food Show. 
 
Pour la quatrième édition, nous avons laissé tomber les différentes catégories de membres 
(principal et complice) ÑÕÉ Îȭapportaient ÐÁÓ Û ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÕ 0ÁÒÃÏÕÒÓ ÐÏÕÒ ÐÌÕÔĖÔ ÒÅÇÒÏÕÐÅÒ ÌÅÓ 
entreprises en fonction de leur principale offre de service. Le site Internet du Parcours, 
actuellement en refonte, a su attirer près de 10 000 visiteurs uniques. De plus, les visiteurs 
passaient en moyenne plus de 2 minutes sur le site et visionnaient en moyenne 9 pages, pour un 
total de 85 000 pages vues. Ces chiffres démontrent clairement un vif intérêt de la part des visiteurs 
et laissent entrevoir  ÑÕȭÉÌÓ ÐÌÁÎÉÆÉÅÎÔ ÄÅÓ ÖÉÓÉÔÅÓ ÃÈÅÚ ÌÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȢ 
 
Nous tenons à remercier les différents partenaires qui ont rendu ce projet possible : le MAPAQ, 
$ïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ïÃÏÎÏÍÉÑÕÅ #ÁÎÁÄÁȟ ÌÅÓ #,$ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÔ ÌÁ #2O/Ȣ 
 

x AGENT DE COMMERCIALISATION 

 
Au début de cette quatrième année du projet a eu lieu une rencontre avec les bailleurs de fonds afin 
ÄÅ ÒïÁÌÉÓÅÒ ÕÎ ÅØÅÒÃÉÃÅ ÄÅ ÐÌÁÎÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÑÕÉ ÐÅÒÍÅÔÔÒÁÉÔ ÄȭïÔÁÂÌÉÒ ÌÅÓ ÐÒÉÏÒÉÔïÓ ÄÅ ÌȭÁÇÅÎÔ ÄÅ 
commÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ ÐÏÕÒ Ìȭannée. Suite à cette rencontre, certains points sont ressortis, soit les 
projets collectifs, le travail en entreprise, le service de représentation/coaching, la formation et la 
promotion des services. Le travail de la saison 2013-2014 a donc été orienté en fonction de ses 
lignes directrices et voici les résultats obtenus. 
 

§ Projet s collectifs  

 
#ÅÔÔÅ ÁÎÎïÅȟ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÄÅ ÔÅÍÐÓ ÅÔ ÄȭïÎÅÒÇÉÅ ÁÕÒÏÎÔ ïÔï ÉÎÖÅÓÔÉÓ ÅÎ ÓÕÐÐÏÒÔ Û ÄÅÕØ ÐÒÏÊÅÔÓ ÃÏÌÌÅÃÔÉÆÓȟ 
ÓÏÉÔ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅÓ ÆÒÏÍÁÇÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÔ ÓÁ ÓÕÉÔÅȟ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 
0ÏÕÒ ÃÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓȟ ÌȭÁÇÅÎÔ Á ÆÁÉÔ ÌÅ ÔÏÕÒ ÄÅÓ ÄïÔÁÉÌÌÁÎÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÁÆÉÎ ÄÅ ÌÅÓ ÉÍÐÌÉÑÕÅÒ ÄÁÎÓ ÌÅ ÐÒÏÊÅÔȟ 
il a fourni une liste avec les différents détaillants ouverts au projet aux entreprises participantes 
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afin que celles-ci puissent faire leur démarchage, il a installé le visuel dans les succursales et il a fait 
de nombreux suivis auprès des deux parties impliquées. Il a été la pierre angulaire du projet. 

§ Services-conseils en entreprise  

 
#ÅÔÔÅ ÁÎÎïÅȟ ÌȭÁÇÅÎÔ Á ÔÒÁÖÁÉÌÌï ÁÖÅÃ ρψ ÅÎÔÒÅÐÒÉses différentes. Ceci dit, il a eu à travailler avec 
ÃÅÒÔÁÉÎÅÓ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÌÌÅÓ ÓÕÒ ÐÌÕÓ ÄȭÕÎ ÐÒÏÊÅÔ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅȢ #ÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÏÎÔ ïÔï 
accompagnées au niveau de leur stratégie de mise en marché et à travers les projets de promotion 
des produits de Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÃÈÅÚ ÌÅÓ ÄïÔÁÉÌÌÁÎÔÓȢ 
 

§ Représentation -coaching 

 
%ÎÃÏÒÅ ÅÎ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔȟ ÃÅ ÎÏÕÖÅÁÕ ÓÅÒÖÉÃÅ ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÄÅÒÎÉîÒÅ ÁÕÒÁ ÐÒÏÆÉÔï ÃÅÔÔÅ 
ÁÎÎïÅ Û ÄÅÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȢ 3É ÌÅÓ ÒïÓÕÌÔÁÔÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ïÔï Û ÌÁ ÈÁÕÔÅÕÒ ÄÅÓ ÁÔÔÅÎÔÅÓȟ ÌÅÓ ÃÏÎÎÁÉÓÓÁÎÃÅÓ 
acquises sur le terrain auront permis aux entreprises de se positionner pour les années à venir et 
ainsi prendre de meilleures décisions quant à leur développement de marché. Le service de 
représentation-coaching est très intéressant au niveau des connaissances apportées aux 
ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȟ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓȟ ÌÅÓ ÉÎÖÅÓÔÉÓÓÅÍÅÎÔÓ ÅÎ ÔÅÍÐÓ ÅÔ ÅÎ ÁÒÇÅÎÔ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÄÅ ÌȭÁÇÅÎÔ 
soulèvent certains questionnements. 
 

§ Formation et promotion des services  

 
%ÎÃÏÒÅ ÕÎÅ ÆÏÉÓ ÃÅÔÔÅ ÁÎÎïÅȟ ÌȭÁÇÅÎÔ ÁÕÒÁ ÐÁÒÔÉÃÉÐï Û ÄÉÖÅÒÓÅÓ rencontres et journées thématiques 
afin de faire la promotion de ses services et donner certaines présentations liées à la 
commercialisation. 
 
$Å ÐÌÕÓȟ ÌȭÁÇÅÎÔ Á ÁÃÃÏÍÐÁÇÎï ÃÅÒÔÁÉÎÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÌÏÒÓ ÄȭïÖïÎÅÍÅÎÔÓ ÌÉïÓ Û ÌÁ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ 
tel le SIAL 2013 à Toronto et est allé rencontrer les responsables du Wholefoods Market qui ouvrira 
ses portes prochainement à Ottawa. Il a aussi été mis à contribution dans la démarche liée à la mise 
ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄȭÕÎ ÐÒÏÊÅÔ !##/2$ ÅÎ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ ÅÎ ÃÏÎÔÅØÔÅ ÔÒÁÎÓÆÒÏÎÔÁÌÉÅÒ ÐÏÕÒ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 
 

§ Développement de projets  

 
,ȭÁÇÅÎÔ Á ÐÁÒÔÉÃÉÐï Û ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÒÅÎÃÏÎÔÒÅÓ ÔÏÕÔ ÁÕ ÌÏÎÇ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅȟ ÑÕÅ ÃÅ ÓÏÉÔ ÁÖÅÃ ÄÅÓ ÉÎÔÅÒÖÅÎÁÎÔÓ 
ÁÆÉÎ ÄȭïÖÁÌÕÅÒ ÌÅÓ ÐÏÔÅÎÔÉÅÌÓ ÄÅ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÏÕ ÅÎÃÏÒÅ ÅÎ ÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÍÅÎÔ ÁÕÐÒîÓ ÄÅ ÃÅÒÔÁÉÎÓ 
organismes comme le MSRO. 
 

§ Transition  

 
,Å ÆÁÉÔ ÍÁÒÑÕÁÎÔ ÄÅ ÃÅÔÔÅ ÁÎÎïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÕ ÓÅÒÖÉÃÅ ÄȭÁÇÅÎÔ ÄÅ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ ÁÕÒÁ ÓÁÎÓ ÁÕÃÕÎ 
doute été le départ annoncé de M. Thompson, lui qui occupait le poste depuis sa création il y a 
quatre ans. M. Thompson termina son contrat le 31 mars 2014. Bien entendu, toutes les incertitudes 
ÏÃÃÁÓÉÏÎÎïÅÓ ÐÁÒ ÃÅ ÄïÐÁÒÔ ÏÎÔ ÆÁÉÔ ÅÎ ÓÏÒÔÅ ÑÕÅ ÎÏÕÓ ÎȭÁÖÏÎÓ ÐÁÓ ïÔï ÁÕÓÓÉ ÐÒÏÁÃÔÉÆÓ ÑÕȭÉÎÉÔÉÁÌÅÍÅÎÔ 
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ÓÏÕÈÁÉÔï ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅ ÓÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÁÌÏÒÓ ÑÕÅ ÌÁ ÓÕÃÃÅÓÓÉÏÎ ÎȭÁ ïÔï ÃÏÎÆÉÒÍïÅ ÑÕȭÁÕ 
ÄïÂÕÔ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ςπρτ-2015. Nous tenons à remercier M. Thompson pour ses excellents services 
ÌÏÒÓ ÄÅÓ ÑÕÁÔÒÅ ÄÅÒÎÉîÒÅÓ ÁÎÎïÅÓȟ ÍÁÉÓ ÓÕÒÔÏÕÔ ÐÏÕÒ ÌÁ ÐÁÓÓÉÏÎ ÑÕȭÉÌ Á démontrée tout au long de son 
ÅÍÐÌÏÉ Û ÌÁ 4!/ ÅÔ ÑÕȭil a su transmettre auØ ÁÕÔÒÅÓ ÅÍÐÌÏÙïÓ ÄÅ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÅÔ ÁÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÑÕȭÉÌ Á 
accompagnées. 
 
La TAO tient à faire valoir le support des partenaires suivants : les #,$ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ, 
Développement économique Canada, le MAPAQ ainsi que la CRÉO. 
 

x FOIRE GOURMANDE OUTAOUAIS - EST ONTARIEN 

 
La Foire gourmande Outaouais - Est ontarien est un événement régional porteur qui est coordonné 
au ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÐÁÒ ÌÁ 4AO. 
 
Le projet consiste à mettre en place un événement fort qui permet aux artisans de la filière 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ ÓÅ ÆÁÉÒÅ ÃÏÎÎÁÿÔÒÅ ÁÕÐÒîÓ ÄȭÕÎÅ ÃÌÉÅÎÔîÌÅ ÉÎÔïÒÅÓÓïÅ ÅÔ ÃÏÎÓÃÉÅÎÔÉÓïÅȟ ÅÔ ÃÅȟ Û 
ÌȭÉÎÔïÒÉÅÕÒ ÄȭÕÎ ÃÁÄÒÅ ÒÕÒÁÌȢ ,Á ÍÉÓÓÉÏÎ ÄÕ ÐÒÏÊÅÔ ÅÓÔ ÁÉÎÓÉ ÄÅ ÍÅÔÔÒÅ ÅÎ ÖÁÌÅÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
agroalimentaires régionaux auprès du grand public à travers un rapprochement entre les 
producteurs, les transformateurs et les chefs de la région. Parallèlement, nous désirons favoriser la 
découverte et le rapprochement réciproque de nos deux régions riveraines par les gens de chez 
ÎÏÕÓ ÅÔ ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓȢ 
 
La nature du projet est de proposer une expérience originale basée sur le goût et les spécialités 
ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÄȭÕÎ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅ Û ÔÒÁÖÅÒÓ ÕÎ ïÖïÎÅÍÅÎÔ ÄÙÎÁÍÉÑÕÅȟ ÓÔÒÕÃÔÕÒÁÎÔ ÅÔ ÒÁÓÓÅÍÂÌÅÕÒȢ  $ÁÎÓ ÌÅ 
cadre de ce projet, les artisans agroalimentaires proposent leurs produits à une clientèle désireuse 
de découvrir la richesse agroalimentaire de la région.  
 
0ÏÕÒ ÕÎÅ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÆÏÉÓ ÄÅÐÕÉÓ ÓÅÓ ÄïÂÕÔÓȟ ÌÁ &ÏÉÒÅ ÇÏÕÒÍÁÎÄÅ ÓȭÅÓÔ ïÔÅÎÄÕÅ ÓÕÒ ÕÎÅ ÐïÒÉÏÄÅ ÄÅ ÔÒÏÉÓ 
jours, soit du 23 au 25 août 2013. Nous avons donc profité de la quatrième édition pour faire 
évoluer la Foire ÖÅÒÓ ÕÎÅ ÆÏÒÍÕÌÅ ÏÆÆÒÁÎÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄȭÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÄÅ ÓÅÎÓÉÂÉÌÉÓÁÔÉÏÎ, et ce, pour toute la 
famille. 
 
,Å ÓÏÕÐÅÒ ÄȭÏÕÖÅÒÔÕÒÅ ÏÆÆÉÃÉÅÌÌÅ ÄÕ ÖÅÎÄÒÅÄÉ ÁÕÒÁ ÒïÕÓÓÉ Û ÁÔÔÉÒÅÒ ÕÎÅ ÆÏÕÌÅ ÉÍÐÒÅÓÓÉÏÎÎÁÎÔÅȢ En 
effet, en trois semaines de ventes, tous les billets furent vendus. Ce sont donc un peu plus de 300 
convives qui ont participé à cette soirée festive. La journée du samedi, entièrement dédiée aux 
familles, a pour sa part réussi à attirer près 1 200 visiteurs, un résultat excellent étant donné la 
ÎÏÕÖÅÁÕÔï ÄÅ ÃÅ ÃÏÎÃÅÐÔȢ !ÖÅÃ ÌȭÁÃÈÁÌÁÎÄÁÇÅ ÄÅ ÌÁ ÆÏÒÍÕÌÅ ÈÁÂÉÔÕÅÌÌÅ Äu dimanche, ce sont en tout 
près de 10 000 visiteurs qui se sont donné rendez-vous à Montebello et Lefaivre afin de découvrir 
les créations des producteurs régionaux. Il va sans dire que la Foire gourmande 2013 confirme la 
demande des consommateurs de la région vis-à-vis les produits locaux et démontre la nécessité 
ÄȭÕÎ ÔÅÌ ïÖïÎÅÍÅÎÔȢ 'ÒÝÃÅ Û ÃÅÔ ïÖïÎÅÍÅÎÔȟ ÎÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÐÕ ÒÅÍÅÔÔÒÅ ÁÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÅÓ 
plus de 23 000$ en remboursement pour leurs coupons de dégustation, et ce sur le site du Québec 
seulement. Depuis 2010, nous avons remboursé, et ce seulement sur la rive québécoise, plus de 90 
000$ aux entreprises présentes. 
 
Alors que plusieurs acteurs régionaux sont impliqués dans ce beau projet rassembleur, nous tenons 
Û ÒÅÍÅÒÃÉÅÒ ÎÏÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÁÒÔÅÎÁÉÒÅÓȟ ÓÏÉÔ ÌÅ ÍÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ 
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Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃȟ $ïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ïÃÏÎÏÍÉÑÕÅ #ÁÎÁÄÁ ÅÔ ÌÁ #ÏÎÆïÒÅÎÃÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅ ÄÅÓ ïÌÕÓ 
ÄÅ Ìȭ/utaouais.  
 

x MARCHÉ DE NOËL AUX PROMENADES DE Lȭ/UTAOUAIS 
 
$ÁÎÓ ÌÅ ÂÕÔ ÄȭÁÎÉÍÅÒ ÓÏÎ ÃÅÎÔÒÅ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌ ÄÕÒÁÎÔ ÌÁ ÔÒîÓ ÁÃÈÁÌÁÎÄïÅ ÐïÒÉÏÄÅ ÄÅÓ &ðÔÅÓȟ ÌÅÓ 
0ÒÏÍÅÎÁÄÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÏÎÔ ÏÒÇÁÎÉÓïȟ ÐÏÕÒ ÕÎÅ troisième année, un marché de Noël avec des 
exposants du secteur agroalimentaire. #Å ÍÁÒÃÈï ÄÅ .ÏòÌ ÅÓÔ ÕÎ ÐÒÏÊÅÔ ÑÕÉ ÓȭÅÓÔ ÄïÒÏÕÌï ÅÎ 
collaboration avec la Table de concertation agroalimentaire des Laurentides (TCAL). La TAO a donc 
été approchée par la TCAL pour recruter ÄÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÉÎÔïÒÅÓÓïes à participer au 
ÍÁÒÃÈï ÄÅ .ÏòÌȢ $ÅÕØ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÓÅ ÓÏÎÔ ÄÏÎÃ ÊÏÉÎÔÅÓ Û ÌÁ ÄïÌïÇÁÔÉÏÎ ÄÅÓ 
Laurentides (Domaine Mont-Vézeau et la Confiserie Wakefield.) Bien que plusieurs entreprises 
aient manifesté leur intérêt pour le projet, peu ont déÃÉÄï ÄÅ ÔÅÎÉÒ ÕÎ ËÉÏÓÑÕÅȢ #ÅÌÁ ÐÅÕÔ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ 
ÐÁÒ ÌÅ ÃÏĮÔ ÒÅÌÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ïÌÅÖï ÄÅÓ ËÉÏÓÑÕÅÓȟ ÅÎ ÐÌÕÓ ÄÅ ÌÁ ÎïÃÅÓÓÉÔï ÄȭÁÖÏÉÒ ÁÕ ÍÏÉÎÓ ÕÎ ÅÍÐÌÏÙï ÅÎ 
permanence tous les jours et tous les soirs du mois de décembre. 
 

x RENDEZ-VOUS AGROALIMENTAIRE 2014  

 
#ȭÅÓÔ Åncore une fois cette année avec le support logistique de la TAO que le MAPAQ a réalisé son 
projet « Les Rendez-vous agroalimentaires 2014 ». Cette année, les activités des « Rendez-vous 
agroalimentaires ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ςπρ4 » ont été réparties sur une période allant du 15 janvier au 18 
mars 2014. Le programme était composé de sept thématiques en lien avec les objectifs de 
développement agroalimentaire régional. Les activités se sont tenues dans les différentes localités 
ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ  
 
Au total, 15 activités de transfert de connaissances ont été offertes au programme. Le nombre de 
participants a totalisé 379 personnes, dont la majorité était des producteurs et productrices 
agricoles ainsi que des étudiants. Des professionnels et des intervenants du secteur qui profitent de 
cet événement pour parfaire leurs connaissances comptent également au nombre de ces 
participants.  
 
Les Rendez-vous agroalimentaires ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ςπρ4 se qualifient  de succès considérant le bon 
taux de participation des entreprises agricoles et la satisfaction des participants mesurée par des 
ïÖÁÌÕÁÔÉÏÎÓ ïÃÒÉÔÅÓȢ  #Å ÓÕÃÃîÓ ÒÅÌîÖÅ ÁÓÓÕÒïÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÉÖÅÒÓÉÆÉïÅ ÄÅÓ 7 thématiques, une offre 
qui se voulait plus près de nos clientèles, selon leurs activités et leurs dispersions sur le territoire.  
 
La réalisation des « Rendez-vous agroalimentaires ÄÅ ÌȭOutaouais 2014 Ȼ ÅÓÔ ÅÎ ÁÐÐÕÉ Û Ìȭenjeu 1 du 
0ÌÁÎ ÓÔÒÁÔïÇÉÑÕÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ ÌȭOutaouais 2013-2018 qui vise la diversification et la 
croissance des activités agroalimentaires des entreprises agricoles de la région. 
 
La TAO tient à remercier le MAPAQ, Emploi Québec, le Réseau Agriconseil, la MRC du Pontiac et la 
Financière agricole pour leur soutien dans ce projet.  
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x PROGRAMME PROMOTION-VALORISATION 

 
Mis en place initialement par le MAPAQ et la CRÉO il y a déjà plusieurs années de ça, ce programme 
avait pour but de contribuer au maintien et au développement du milieu rural par la valorisation de 
ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÐÁÒ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄÅ ÓÅÓ ÃÁÒÁÃÔïÒÉÓÔÉÑÕÅÓ Åt de ses produits locaux et régionaux. Alors 
que le MAPAQ et la CRÉO avaient confié à la T!/ ÌÅ ÍÁÎÄÁÔ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÅÒ ÃÅ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅȟ ÌȭÁÎÎïÅ 
2013-ςπρτ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅ ÌÁ ÄÅÒÎÉîÒÅ ÁÎÎïÅ ÄȭÅØÉÓÔÅÎÃÅ ÄÅ ÃÅ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ ÁÌÏÒÓ ÑÕÅ ÓÅÕÌ ÌÅ -!0!1 Ù Á 
investi 5000$. 
 
Pour lȭÁÎÎïÅ ςπρσ-2014, huit  projets ont tout de même pu bénéficier de fonds provenant du 
programme Promotion-Valorisation. Parmi ces projets, six étaient des projets portés par la TAO 
(Festibière de Gatineau, Kiosque au tÏÕÒÎÏÉ ÄÅ 'ÏÌÆ ÄÅ Ìȭ!$!ȟ Kiosque au Ottawa Wine and Food 
&ÅÓÔÉÖÁÌȟ ,ȭ!ÒÔ ÐÒÅÎÄ ÌÁ ÃÌï ÄÅÓ ÃÈÁÍÐÓ ÅÔ ÌÁ ÃÁÍÐÁÇÎÅ ÄïÔÁÉÌÌÁÎÔÓ Ⱥ ,ÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭOutaouais »), 
ÄÅÕØ ïÔÁÉÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÐÏÒÔïÓ ÐÁÒ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ɉ,Á ÊÏÕÒÎïÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÄÅ ÌȭOÃÏÌÅ 
Hôtelière et le Marché de Noël du MSRO) et ÕÎ ÄÅ ÃÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ïÔÁÉÔ ÃÏÎÊÏÉÎÔ ÁÖÅÃ ÌȭOÃÏÌÅ (ĖÔÅÌÉîÒÅ ÄÅ 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ et la TAO (Le Rendez-vous des couples).  La totalité des fonds du programme versés 
cette année représente une somme de 11 035 $. 
 

x   CLUB GOURMAND CROQUEZ Lȭ/UTAOUAIS! 
 
Alors que plusieurs restaurants de la région mettent déjà en valeur des produits de la région à 
travers leur menu, il nous est apparu tout à fait normal de voir comment nous pouvions mettre en 
ÖÁÌÅÕÒ ÃÅÓ ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÔÏÕÔ ÁÕ ÌÏÎÇ ÄÅ Ìȭannée, et ce, toujours en accordant une place de premier choix 
ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 
 
Pour ce faire, nous avons mis en place un club de gourmands. À travers ce « club », nous avons mis 
ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÕÎÅ ÓïÒÉÅ ÄȭÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÍÅÎÓÕÅÌÌÅÓ ÑÕÉ ÐÅÒÍÅÔ Û ÕÎ ÇÒÏÕÐÅ 6)0 ɉÌÅÓ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÕ ÃÌÕÂɊ ÄÅ ÖÉÖÒÅ 
une exÐïÒÉÅÎÃÅ ÈÏÒÓ ÄÅ ÌȭÏÒÄÉÎÁÉÒÅ ÄÁÎÓ ÕÎ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎȢ 5Î ÃÁÌÅÎÄÒÉÅÒ ÆÕÔ ÄÉÆÆÕÓï ÓÕÒ 
lequel figurent douze restaurants afin que les membres puissent savoir qui sont les restaurants 
ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÓȟ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉȟ ÅÔ ÓÕÒÔÏÕÔȟ ÃÅ ÑÕȭÉÌÓ ÏÎÔ Û ÌÅÕÒ ÐÒÏÐÏÓÅÒ comme activité.  
 
La formule est fort simple. En devenant membres du club, les adhérents reçoivent des invitations à 
ÐÁÒÔÉÃÉÐÅÒ ÁÕØ ÄÏÕÚÅ ÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÁÎÎïÅ ÄÁÎÓ ÁÕÔÁÎÔ ÄÅ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔÓȢ #ÅÓ 
ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÏÎÔ ÃÁÒÔÅ ÂÌÁÎÃÈÅ ÓÕÒ ÌȭÁÃÔÉÖÉÔï ÑÕȭÉÌÓ ÖÅÕÌÅÎÔ ÐÒÏÐÏÓÅÒ ÅÔ ÎÏÕÓ ÌÅÓ ÅÎÃÏÕÒÁÇÅÏÎÓ Û ÓÅ 
démarquer par leur originalité. ,Å ÓÅÕÌ ÃÒÉÔîÒÅ ÉÍÐÏÓï ÅÓÔ ÃÅÌÕÉ ÄȭÕÔÉÌÉÓÅÒ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 
 
4ÏÕÔÅÓ ÌÅÓ ÁÃÔÉÖÉÔïÓ ÐÒÏÐÏÓïÅÓ ÓÏÎÔ ÅØÃÌÕÓÉÖÅÓ ÁÕØ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÕ ÃÌÕÂ Û ÌȭÅØÃÌÕÓÉÏÎ ÄÅ ÌȭÁÃÔÉÖÉÔï de  
lancement qui a permis au grand public de découvrir la formule de soirée VIP. Pour devenir 
membÒÅȟ ÌÅÓ ÇÏÕÒÍÁÎÄÓ ÉÎÔïÒÅÓÓïÓ ÎȭÁÖÁÉÅÎÔ ÑÕȭÛ ÄïÂÏÕÒÓÅÒ ÕÎ ÃÏĮÔ ÄÅ ÍÅÍÂÅÒÓÈÉÐ ÁÎÎÕÅÌ ÄÅ 25 $ 
par personne ou de 40 $ par couple. Ce coût annuel représente non seulement un support envers la 
campagne #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦȟ ÍÁÉÓ ÓÅÒÔ Û ÃÏÕÖÒÉÒ ÌÅÓ ÃÏĮÔÓ ÒÅÌÉïÓ Û ÌÁ ÌÏÇÉÓÔÉÑÕÅ ÄȭÕÎ ÔÅÌ ÐÒÏÊÅÔȢ Les 
membres doivent ensuite payer pour les soupers auxquels ils choisissent de participer. 
 
Pour ÃÅÔÔÅ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÁÎÎïÅ ÄÕ #ÌÕÂȟ ÅÎÖÉÒÏÎ χυ ÍÅÍÂÒÅÓ ÓȭÙ ÓÏÎÔ ÉÎÓÃÒÉÔÓȢ 
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x PLAN DȭACTION RÉGIONAL EN LIEN AVEC LA PSAO 2013 -2018  

 
Faisant suite à lÁ ÒïÁÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ 0ÌÁÎÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÓÔÒÁÔïÇÉÑÕÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ03!/Ɋ 
2013-2018 ÌȭÁÎÎïÅ ÄÅÒÎÉîÒÅȟ ÎÏÕÓ ÁÖÏÎÓ ÄïÂÕÔï ÃÅÔÔÅ ÁÎÎïÅ ÌÁ ÍÉÓÅ Û ÊÏÕÒ ÄÕ ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÒïÇÉÏÎÁÌ 
qui vise à structurer les interventions des acteurs du secteur pour assurer un développement 
cohérent et optimal du secteur agroalimentaire pour les cinq années à venir.  
 
Grâce à la ÐÒïÓÅÎÃÅ ÄȭÕÎ ÓÔÁÇÉÁÉÒÅ ïÔÕÄÉÁÎÔ ÅÎ ÌÉÃÅÎÃÅ ÅÎ Ⱥ management des organisations du 
secteur associatif Ȼ Û Ìȭ)54 ÄÅ 3ïÎÁÒÔ-Fontainebleau, nous avons entamé un inventaire des différents 
ÐÌÁÎÓ ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÒïÇÉÏÎÁÕØ ÁÆÉÎ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ ÌÅÓ ÁÃÔÉÏÎÓ ÒïÁÌÉÓïÅÓ Û ÌȭïÃÈÅÌle régionale et leurs porteurs. 
Suite à cet inventaire, nous pourrons ainsi dresser un portrait global qui permettra aux différents 
ÁÃÔÅÕÒÓ ÒïÇÉÏÎÁÕØ ÄÅ ÔÒÁÖÁÉÌÌÅÒ ÅÎ ÃÏÍÐÌïÍÅÎÔÁÒÉÔïȟ ÏÕ ÅÎÃÏÒÅ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ ÄÅÓ ÍÁÎÑÕÅÓ Û ÃÏÕÖÒÉÒ 
par rapport aux objectifs définis par la PSAO 2013-2018. 
 

x TOURNOI DE GOLF DE LȭADA 
 
0ÏÕÒ ÕÎÅ ÄÅÕØÉîÍÅ ÁÎÎïÅ ÃÏÎÓïÃÕÔÉÖÅȟ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ Á ÐÁÒÔÉÃÉÐï ÁÕ 
4ÏÕÒÎÏÉ ÄÅ ÇÏÌÆ ÄÅ Ìȭ!ÓÓÏÃÉÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÄïÔÁÉÌÌÁÎÔÓ ÅÎ ÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ 3Éȟ ÌÏÒÓ ÄÅ ÌÁ 
première édÉÔÉÏÎ ÄÅ ςπρςȟ ÌÁ 4!/ ÁÖÁÉÔ ÔÏÕÔ ÓÉÍÐÌÅÍÅÎÔ ÐÁÒÔÉÃÉÐï ÁÕ ÔÏÕÒÎÏÉ ÇÒÝÃÅ Û ÌȭÉÎÖÉÔÁÔÉÏÎ 
ÄȭÕÎ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒȟ ÃÅÔÔÅ ÄÅÕØÉîÍÅ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÔÉÏÎ ÁÕÒÁ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÁÌÌÅÒ ÕÎ ÐÅÕ ÐÌÕÓ ÌÏÉÎ ÄÁÎÓ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ 
ÖÁÌÅÕÒ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ %Î ÅÆÆÅÔȟ ÌÅ ÔÏÕÒÎÏÉ ÁÕÒÁ ïÔï ÌȭÏÃÃasion de faire découvrir 
ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÇÒÝÃÅ ÁÕØ ÄÅÕØ ÔÅÎÔÅÓ #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ ÓÉÔÕïÅÓ ÓÕÒ ÌÅ ÐÁÒÃÏÕÒÓȢ 
,ȭÁÃÔÉÖÉÔïȟ ÑÕÉ ÒÅÇÒÏÕÐÁÉÔ ÌÁ ÐÌÕÐÁÒÔ ÄÅÓ ÐÒÏÐÒÉïÔÁÉÒÅÓ ÄÅÓ ïÐÉÃÅÒÉÅÓ ÉÎÄïÐÅÎÄÁÎÔÅÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎȟ ÁÕÒÁ 
permis à plusieurs entreprises agroalimentaires de faire goûter leurs produits. Les entreprises qui 
ont participé sont ȡ ,Á 4ÒÁÐÐÅ Û ÆÒÏÍÁÇÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ ,Á &ÒÏÍÁÇÅÒÉÅ ,ÅÓ &ÏÌÉÅÓ "ÅÒÇîÒÅÓȟ ÌÁ 
&ÒÏÍÁÇÅÒÉÅ ,Á #ÁÂÒÉÏÌÅȟ ,ÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭOÒÁÂÌÅ ÌȭOÐÏÑÕÅ ÅÔ ÌÅ 2ÁÎÃÈ 0ÁÎÏÒÁÍÉÑÕÅȢ 
 

x OTTAWA WINE AND FOOD FESTIVAL 

 
,Å /ÔÔÁ×Á 7ÉÎÅ ÁÎÄ &ÏÏÄ &ÅÓÔÉÖÁÌ ÅÓÔ ÕÎ ïÖîÎÅÍÅÎÔ ÄȭÅÎÖÅÒÇÕÒÅ ÑÕÉ ÓÅ ÔÉÅÎÔ ÁÎÎÕÅÌÌÅÍÅÎÔ ÁÕ 
0ÁÌÁÉÓ ÄÅÓ #ÏÎÇÒîÓ Äȭ/ÔÔÁ×ÁȢ 3ÕÉÔÅ Û ÕÎÅ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÔÉÏÎ ÅÎ ςπρςȟ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ 
ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ Á ÒïÃÉÄÉÖï ÅÎ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÎÔ Û ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ÄÅ ςπρσȢ 3Éȟ ÌÏÒÓ ÄÅ ÎÏÔÒÅ ÐÒïÓÅÎÃÅ ÅÎ ςπρςȟ ÎÏÕÓ 
ÁÖÉÏÎÓ ÆÁÉÔ ÌÅÓ ÃÈÏÓÅÓ ÍÏÄÅÓÔÅÍÅÎÔȟ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÐÌÕÓ ÄȭïÎÅÒÇÉÅ ÅÔ ÄÅ ÒÅÓÓÏÕÒÃÅs ont été consacrées à 
ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ÄÅ ςπρσȢ 5Î ÍÁÇÎÉÆÉÑÕÅ ËÉÏÓÑÕÅ ÂÉÌÉÎÇÕÅ ÄÅ ςπȭ 8 ςπȭ aux couleurs de la campagne Croquez 
Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȦ (Outaouais, Bite Into It!) et du Parcours Outaouais gourmet (Outaouais Gourmet Way) a 
ïÔï ÌÏÕï ÐÏÕÒ ÌȭïÖîÎÅÍÅÎÔȢ 
 
Au total, ce sont ÃÉÎÑ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÑÕÉ ÓÅ ÓÏÎÔ ÒÅÇÒÏÕÐïÅÓ Û ÌȭÉÎÔïÒÉÅÕÒ ÄÕ ËÉÏÓÑÕÅȟ ÅÎ ÐÌÕÓ ÄÅÓ 
ïÔÕÄÉÁÎÔÓ ÄÅ ÌȭOÃÏÌÅ (ĖÔÅÌÉîÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ %ÎÃÏÒÅ ÕÎÅ ÆÏÉÓ ÃÅÔÔÅ ÁÎÎïÅ ÎÏÔÒÅ ËÉÏÓÑÕÅ ÓȭÅÓÔ 
démarqué auprès des médias alors que de très bonnes critiques sont sorties dans le Ottawa Citizen, 
en plus de la grande visibilité auprès des milliers de visiteurs. Les entreprises qui ont participé 
sont ȡ ,Á 4ÒÁÐÐÅ Û &ÒÏÍÁÇÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ "ÒÙÓÏÎ &ÁÒÍs, la Fromagerie les Folies Bergères, les thés 
Bon Thé Divine, et ChocoMotive. 
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La TAO tient à remercier la CRÉO, le MAPAQ ainsi que Développement économique Canada pour 
leur soutien dans ce projet. 
 

x LȭART PREND LA CLÉ DES CHAMPS 
 
Un des objectifs de la campagne #ÒÏÑÕÅÚ ,ȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! est de renforcer non seulement le lien entre 
le producteur et le consommateur, mais aussi de rétablir le lien entre la ville et la ruralité qui 
ÌȭÅÎÔÏÕÒÅȢ 0ÏÕÒ ÃÅ ÆÁÉÒÅȟ ÌÁ 4ÁÂÌÅ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ Á ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÕÎÅ ÅØÐÏÓÉÔÉÏÎ ÑÕÉ 
ÆÁÉÔ ÌÅ ÌÉÅÎ ÅÎÔÒÅ ÌÁ ÒÕÒÁÌÉÔï ÅÔ ÌÁ ÖÉÌÌÅȟ ÅÎÔÒÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÅÔ Ìe citadin, entre le producteur et le 
consommateur.  
 
Le but de cette exposition est de miser sur des talents artistiques de la région afin de transposer 
ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÖÉÓÉÏÎÓ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÅÔ ÄÅ ÌÁ ÒÕÒÁÌÉÔï ÅÎ /ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ ; ÔÒÁÖÅÒÓ ÕÎ ÒÅÇÁÒÄ ÅÔ ÕÎÅ 
interprïÔÁÔÉÏÎ ÁÒÔÉÓÔÉÑÕÅÓȟ ÌȭÅØÐÏÓÉÔÉÏÎ ÖÉÓÅ Û ÃÏÎÓÃÉÅÎÔÉÓÅÒ ÌÅÓ ÈÁÂÉÔÁÎÔÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÆÁÃÅ Û ÌÁ 
ÒÉÃÈÅÓÓÅ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÒïÇÉÏÎÁÌÅȟ ÓÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÆÏÎÃÔÉÏÎÓȟ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÆÁÃÅ Û ÓÏÎ ÈÉÓÔÏÉÒÅȟ ÓÏÎ 
ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÅÔ ÓÏÎ ÆÕÔÕÒȢ ; ÌȭÉÎÔïÒÉÅÕÒ ÄÅ ÌȭÅØÐÏÓÉtion, les visiteurs retrouvent de courtes vidéos 
ÐÒïÓÅÎÔÁÎÔ ÌÅÓ ÔïÍÏÉÇÎÁÇÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ ÒÅÔÒÁÉÔïÓ ÔÒÁÎÓÐÏÓïÓ ÅÎ ĞÕÖÒÅÓ ÃÒïïÅÓ ÐÁÒ ÄÅ 
ÊÅÕÎÅÓ ÁÒÔÉÓÔÅÓ ÅÎ ÁÒÔ ÖÉÓÕÅÌȟ ÄÅÓ ÏÂÊÅÔÓ ÄÅÓ ÍïÔÉÅÒÓ ÄȭÁÒÔ ÉÎÓÐÉÒïÓ ÐÁÒ ÌÅÓ ÄïÌÉÃÉÅÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÉÏÎ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÄÅÓ ÄÅÓÓÉÎÓ ÄȭÅÎÆÁÎÔÓ ÐÏÒÔÁÎÔ ÓÕÒ ÌÁ ÔÈïÍÁÔÉÑÕÅ ÄÅ 
ÌȭÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅȢ #ÈÁÃÕÎ ÄÅÓ ÍÏÕÖÅÍÅÎÔÓ ÄÅ ÌȭÅØÐÏÓÉÔÉÏÎ ïÖÏÑÕÅȟ ÔÏÕÒ Û ÔÏÕÒȟ ÌÅ ÐÁÓÓïȟ ÌÅ ÐÒïÓÅÎÔ 
et le futur du secteur agroalimentaire régional.  
 
Ce projet consiste en une exposition itinérante ÑÕÉ ÓȭÅÓÔ ÐÒÏÍÅÎïÅȟ ÅÔ ÑÕÉ ÃÏÎÔÉÎÕÅÒÁ ÄÅ ÌÅ ÆÁÉÒÅ ÅÎ 
2014-ςπρυȟ ÐÁÒÔÏÕÔ ÓÕÒ ÌÅ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȢ !Õ ÃÏÕÒÓ ÄÅ Ìȭannée, ÌȭÅØÐÏÓÉÔÉÏÎ ÓȭÅÓÔ ÄïÒÏÕÌïÅ 
dans les lieux suivants : 
ü Centre Jean-René Monette de Gatineau (conférence de presse de lancement) 
ü Marché Notre-Dame de Gatineau (dans le cadre de la Valorifête) 
ü Gala des culturiades ÄÕ #ÏÎÓÅÉÌ ÒïÇÉÏÎÁÌ ÄÅ ÌÁ ÃÕÌÔÕÒÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ 
ü #ÅÎÔÒÅ ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÃÕÌÔÕÒÅÌÌÅ ÄÅ 0ÁÐÉÎÅÁÕ à St-André-Avellin 
ü #ÏÌÌîÇÅ (ïÒÉÔÁÇÅ ɉÌȭ!ÇÏÒÁɊ 
ü Centre des arts, de la culture et du patrimoine de Chelsea 
ü #ïÇÅÐ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ɉ"ÉÂÌÉÏÔÈîÑÕÅ ÄÕ ÃÁÍÐÕÓ 'ÁÂÒÉÅÌÌÅ-Roy) 
ü 'ÁÌÅÒÉÅ ÄÅ ÌȭOÃÏÌÅ ÅÎ 0ÉÅÒÒÅ Û 0ÏÒÔÁÇÅ-du-Fort 

 
Ce projet nous apparait comme une des très belles réussites de la Table au cours des années. Ce 
projet novateur a permis de ÃÒïÅÒ ÄÅ ÂÅÁÕØ ÌÉÅÎÓ ÅÎÔÒÅ ÌÁ ÃÕÌÔÕÒÅ ÅÔ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÅÔȟ ÓÕÒÔÏÕÔȟ ÄÅ ÆÁÉÒÅ 
ÄïÃÏÕÖÒÉÒ Û ÌÁ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÌÁ ÒÉÃÈÅÓÓÅ ÄÅ ÎÏÔÒÅ ÓÅÃÔÅÕÒ ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅȢ "ÉÅÎ ÑÕȭÉÌ ÓÏÉÔ 
difficile de chiffrer le nombre de visiteurs précis que nous avons eu en 2013-2014, nous pouvons 
évaluer que près de 2 500 personnes ÏÎÔ ÅÕ ÌȭÏÃÃÁÓÉÏÎ ÄÅ ÖÏÉÒ ÌÅ ÐÒÏÊÅÔȢ 
 
La Table agroalimentaire tient à remercier les nombreux partenaires et commanditaires qui ont pu 
rendre ce projet possible dont les plus significatifs sont les suivants : la Conférence régionale des 
ïÌÕÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓȟ le ÍÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅȟ ÄÅÓ 0ðÃÈÅÒÉÅÓ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÕ 1ÕïÂÅÃȟ Ìe 
ministère de la Culture et des Communications du Québec, la Table Jeunesse Outaouais, la Ville de 
Gatineau, le Centre local de développement des Collines et lȭ5ÎÉÏÎ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ 
Outaouais Laurentides. 
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x PROJET ACCORD 

 
Alors ÑÕÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÅÓÔ ÌÁ ÓÅÕÌÅ ÒïÇÉÏÎ ÁÕ 1ÕïÂÅÃ ÑÕÉ Á ÌÁ ÐÌÕÓ ÇÒÁÎÄÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÅ ÓÏÎ ÍÁÒÃÈï ÄÅ 
ÐÒÏØÉÍÉÔï ÌȭÁÕÔÒÅ ÃĖÔï ÄȭÕÎÅ ÆÒÏÎÔÉîÒÅȟ ÅÔ étant donné ÑÕÅ ÄÅ ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ 
ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÓÅ ÄÉÓÅÎÔ ÉÎÔïÒÅÓÓïÅÓ ÐÁÒ ÌÅ ÍÁÒÃÈï Äȭ/ÔÔÁ×Á ɉÅÔ ÍðÍÅ ÌÅ ÍÁÒÃÈï 
de Toronto), la TAO a demandé au MFEQ ÌÁ ÃÒïÁÔÉÏÎ ÄȭÕÎ ÐÒÏÊÅÔ ÄÅ ÃÒïÎÅÁÕ !##/2$ ÅÎ 
commercialisation et mise en marché de produits agroalimentaires en contexte transfrontalier. 
 
#ÅÔÔÅ ÄÅÍÁÎÄÅ ÓȭÁÐÐÕÉÅ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÓÕÒ ÌÅ ÆÁÉÔ ÑÕÅ ÌÁ ÎïÃÅÓÓÉÔï ÄÅ ÓÕÐÐÏÒÔÅÒ ÌÁ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓÁÔÉÏÎ Á 
été identifiée à travers la PSAO 2013-2018 et que nous sommes convaincus que le fort potentiel du 
secteur agroalimentaire régional contribuera grandement à la diversification de la base économique 
ÄÅ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅÓ ÐÒÏÃÈÁÉÎÅÓ ÁÎÎïÅÓȢ 
 
À ce stade-ci, deux rencontres ont été organisées afin de présenter le projet aux entreprises 
susceptibles dȭðÔÒÅ ÉÎÔïÒÅÓÓïÅÓ ÐÁÒ ÕÎ ÔÅÌ ÃÒïÎÅÁÕ ÅÔ ÃÅÒÔÁÉÎÅÓ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÏÎÔ ïÔï ÒÅÎÃÏÎÔÒïÅÓ 
ÉÎÄÉÖÉÄÕÅÌÌÅÍÅÎÔ ÁÌÏÒÓ ÑÕȭÅÌÌÅÓ ÎÅ ÐÏÕÖÁÉÅÎÔ ðÔÒÅ ÐÒïÓÅÎÔÅÓ Û ÃÅÓ ÒÅÎÃÏÎÔÒÅÓȢ ,Á ÄïÍÁÒÃÈÅ ÓÕÉÔ ÓÏÎ 
cours. 
 

x REPRÉSENTATIONS ET AUTRES IMPLICATIONS 
 
ü ,ÏÒÓ ÄȭïÖïÎÅÍÅÎÔÓ 

  Kiosque #ÒÏÑÕÅÚ Ìȭ/ÕÔÁÏÕÁÉÓ ! au Festibière de Gatineau 2013 
  Kiosque Parcours Outaouais gourmet au tournoi de golf de Tourisme Outaouais 

Kiosque Parcours Outaouais gourmet à la Foire gourmande Outaouais ɀ Est ontarien 
2013 

  Kiosque Parcours Outaouais gourmet ÁÕØ 0ÏÒÔÅÓ ÏÕÖÅÒÔÅÓ ÄÅ Ìȭ50! 
  Kiosque Parcours Outaouais gourmet Û 2ÉÄÅÁÕ (ÁÌÌ ɉ3ÁÖÏÕÒÅÚ ÌȭÁÕÔÏÍÎÅɊ 
  Kiosque Parcours Outaouais gourmet au Rendez-vous des Saveurs 2013 
  Kiosque Parcours Outaouais gourmet au Ottawa Wine and Food Show 
 
ü Rencontres des tables de concertation agroalimentaires du Québec 

  Montréal ɀ novembre 2013 
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Nous tenons à remercier tous les intervenants du secteur ÁÇÒÏÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 
administrateurs de la Table pour leur grande collaboration, tout ÁÕ ÌÏÎÇ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅȟ ÄÁÎÓ ÌÁ 
réalisation des mandats qui nous ont été confiésȢ #ÅÓ ÒÅÍÅÒÃÉÅÍÅÎÔÓ ÓȭÁÄÒÅÓÓÅÎÔ ÔÏÕÔ 
particulièrement aux membres du conseil exécutif et à tous ceux qui ont participé activement aux 
travaux des différents comités et qui ont su, avec disponibilité et générosité, appuyer et encourager 
tout le personnel de la TAO. 
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x REVUE DE PRESSE ɀ PARCOURS OUTAOUAIS GOURMET 

 
 Cahier spécial LeDroit le samedi 13 juin 2013, page 8-9 
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La Presse, Montréal, Cahier voyage, page 10 - samedi 17 août 2013 
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